CPL - Comissédo Permanente de Licitac&o
Setor Octogonal Ed.Terraco Shopping Torre A Sala 207
Brasilia - DF Cep: 70.660-000

TERMO DE RETIRADA DE EDITAL
CONCORRENCIA N°001/2014

Senhor Licitante,

Visando comunicagéo futura entre este CFO e essa empresa, solicito
de Vossa Senhoria preencher o recibo de entrega de edital abaixo, remetendo-o a
Comissdo Permanente de Licitagbes do CFO por meio do e-mail:
compras@cfo.org.br.

A ndo remessa do recibo exime a Comissdo Permanente de Licitacdes
da comunicacdo de eventuais retificacbes ocorridas no instrumento convocatorio,
bem como de quaisquer informacdes adicionais.

Brasilia, 26 de junho de 2014.

AILTON DIOGO MORILHAS RODRIGUES
PRESIDENTE DO CFO

RAZAO SOCIAL:

CNPJ DA EMPRESA:

ENDERECO:

E-MAIL:

Cidade: Estado: Telefone:

Fax:

Pessoa para contato:

Recebemos através do acesso a pagina www.cfo.org.br nesta data, copia do
instrumento convocatério da licitacdo acima identificada.

Cidade, de de 2014.

Assinatura e Carimbo da Empresa



mailto:licitacao@cfo.org.br
http://www.cfo.org.br/
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CONCORRENCIA 001/2014
SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

PROCESSO N° 309/ 2014

O Conselho Federal de Odontologia, doravante denominada CFO, por intermédio da
Comissdo Permanente de Licitacdo, torna publico aos interessados que realizara
CONCORRENCIA, do tipo técnica e prego, para contratacdo de servicos de
publicidade e propaganda.

As Propostas serdo recebidas das 09h00 as 09h30 do dia 11/08/2014 e abertas
a partir das 09h30 (horéario oficial de Brasilia) do dia 11/08/2014 no seguinte
endereco: Setor Octogonal Ed.Terraco Shopping Torre A Sala 207
Brasilia - DF Cep: 70.660-000. Os documentos de habilitacdo serdo recebidos e
abertos em dia e horario a serem designados pela Comissdao Permanente de
Licitacao.

Os servicos serdo realizados na forma de execucdo indireta, sob o regime de
empreitada por preco unitario, nos termos da Lei n° 12.232 de 29 de abril de 2010;
Lei n.° 4.680, de 18 de junho de 1965; Lei n° 8.666, de 21.06.93, e modificacdes
posteriores e disposicdes deste Edital.

1. OBJETO

1.1 A presente licitacdo visa a contratacdo de empresa especializada na
prestacdo de servicos de comunicacdo integrada que compreende:
comunicacao publicitaria, design grafico e comunicacao digital. Os servicos
abrangem pesquisa, estudo, planejamento, criacdo, producdo, impressao,
veiculacdo, distribuicdo e identidade visual do Conselho Federal de
Odontologia (CFO), nos termos do artigo 2°, da Lei n°® 12.232/10. Descricao
completa do objeto disponivel no Anexo | item 1.1.

1.2 Para a prestacdo dos servicos sera contratada uma agéncia de propaganda,
doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

1.2.1 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para
a execucao de servigcos previstos no subitem 1.1, nos termos do art. 72 da
Lei n° 8.666/93.

1.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta do CFO, em conformidade com o
art. 3° da Lei n° 4.680/65, na contratacdo de:

a) fornecedores de servicos especializados para a producdo e a
execucao técnica das pecas, campanhas e materiais;
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b) veiculos para a compra de tempo e espaco publicitarios, sem
qgualquer restricdo de midia.

2. CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 Poderdo participar desta CONCORRENCIA a licitante que atender as
condicOes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

2.2 Na&o poderdo participar desta CONCORRENCIA: as empresas licitantes
interessadas que se encontrem sob processo de faléncia, concordata, concurso de
credores, dissolucao, liquidacdo ou em regime de consorcio; empresas estrangeiras
gue nao funcionem no Pais, nem aquelas que tenham sido declaradas inidéneas
para licitar ou contratar com a Administracdo Publica ou empresa suspensa de
contratar com Org&os e Entidades da Administrac&o Direta ou Indireta e dos demais
poderes da Unido, Estados, Municipios ou Distrito Federal enquanto perdurarem os
motivos da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a propria
autoridade que aplicou a penalidade.

2.2.1. Nenhum licitante podera participar desta CONCORRENCIA com mais
de uma Proposta.

2.3 A participacdo na presente CONCORRENCIA implica, tacitamente, para a
licitante: a confirmacdo de que recebeu da Comissdo Permanente de Licitacdo o
involucro n°® 1, conforme previsto no item 3.1.2.1, e as informacgdes necessarias ao
cumprimento desta CONCORRENCIA; a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os
termos, clausulas e condicbes constantes deste Edital e de seus anexos; a
observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade
pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados em
gualquer fase do processo.

2.4 A licitante assume todos 0s custos de preparacdo e apresentacdo dos
Documentos de Habilitagdo e Propostas exigidos nesta CONCORRENCIA,
ressalvado que o CFO néo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conduc¢éo ou do resultado do processo licitatorio.

3. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E DAS PROPOSTAS

3.1 As Propostas Técnica e de Precos e os documentos de Habilitacdo deverao
ser apresentados a Comissdo Permanente de Licitacdo em invélucros distintos e
separados, na forma a seguir discriminada. O Invélucro n° 1 sera apresentado sem
fechamento e os demais serdo fechados e rubricados no fecho.

3.1.1 A Proposta Técnica deverd ser acondicionada em trés invélucros
distintos:
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3.1.2 Plano de Comunicagdo Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA, no
Invélucro n° 1.

3.1.2.1 O involucro destinado & apresentacdo da VIA NAO
IDENTIFICADA do plano de comunicacgao publicitaria ser4 padronizado e
fornecido previamente pelo CFO sem nenhum tipo de identificagéo.

3.1.2.2 O Involucro n°® 1, Proposta Técnica: Plano de Comunicacao
Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia), ndo podera ter nenhuma identificacdo na parte externa, para
preservar — até a abertura do Invélucro n° 2 — o sigilo quanto a autoria do
Plano de Comunicacéao Publicitaria.

3.1.2.3 A Comissédo Permanente de Licitacdo sé aceitara o Plano de
Comunicagdo Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA que estiver
acondicionado no Involucro n° 1 fornecido obrigatoriamente pelo CFO, a
pedido da licitante interessada na presente licitacao.

3.1.24 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — VIA NAO
IDENTIFICADA — devera ser redigido em lingua portuguesa salvo quanto
a expressodes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras, conforme descrito no Anexo |, subitens 1.1, 1.2, 1.3 e 1.4

3.1.25 O Plano de Comunicacdo Publicitaria - VIA NAO
IDENTIFICADA nao podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou
gualquer outro elemento que identifique sua autoria.

3.1.2.6 Toda documentacdo constante do Involucro n°® 1 Plano de
Comunicacdo Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA , devera ser
elaborado dentro dos padrdes, material e medidas estabelecidos no
Anexo |, sendo desclassificadas as empresas que nao atenderem as
exigéncias.

3.1.2.6.1 A Comissdo Permanente de Licitacdo ndo recebera o
Invélucro n.° 1 que tenha sido danificado no manuseio/transporte
ou deformado pelas pecas e demais documentos nele
acondicionados.

3.1.2.7 O Invdlucro n° 1 deverd ser retirado pela interessada no Setor de
Licitacdes e Compras do CFO, no horéario das 09h00 h as 11h30 e das
13h00 as 17:00 h, no seguinte endereco: Setor Octogonal Ed. Terraco
Shopping Torre A Sala 207 Brasilia - DF Cep: 70.660-000

3.1.2.7.1 Devera ser informado a Raz&o Social, CNPJ e Endereco
no ato da retirada o Involucro n°® 1.
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3.1.3 Plano de Comunicacdo Publicitaria — VIA IDENTIFICADA, no

Invélucro n° 2, a saber:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via ldentificada
(Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria e Estratégia de
Midia e Nao Midia)

Nome empresarial e CNPJ da licitante
CONCORRENCIA N° 01/2014

3.1.3.1 O Invélucro n° 2 sera providenciado pela licitante e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informacbes de que trata, até sua

abertura.
3.1.3.1.1 O Plano de Comunicacdo Publicitaria -

IDENTIFICADA, sem a Ideia Criativa, devera constituir-se em uma
copia da via identificada com a identificacédo da licitante e ser datado
e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus

atos constitutivos, devidamente identificado.

3.1.4 PROPOSTA TECNICA, no Invélucro n° 3, a saber:

Invélucro n° 3

Proposta Técnica: Repertorio e Equipe Minima
Nome empresarial e CNPJ do licitante.
CONCORRENCIA N° 01/2014

3.1.4.1 O Invélucro n°® 3 sera providenciado pela licitante e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informacfes de que trata, até sua

abertura.

3.1.4.2 O Invblucro n°® 3 e os documentos nele acondicionados
(Repertdrio e Equipe Minima) terdo a identificacdo da licitante e deve ser

datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais.
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3.1.4.3 O Invélucro n°® 3 e os documentos nele acondicionados nédo
poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
gue conste do Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao Identificada e
gue permita identificar a autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

3.1.4.4 Os atestados solicitados no Invélucro n°3 deverdo ser originais
ou em copia autenticada. O CFO nao efetuara autenticacdo de
documentacéo no Certame.

3.1.5 A PROPOSTA DE PRECOS devera ser acondicionada no Invélucro
n° 4, a saber:

Invélucro n° 4

Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da licitante
CONCORRENCIA N° 01/2014

3.1.5.1 O Invélucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informacbes de que trata, até sua
abertura.

3.1.5.2 A Proposta de Precos devera ser apresentada em papel que
identifique a licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser
redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de
uso corrente —, com clareza, sem emendas ou rasuras. A Proposta devera
ser datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos ou Procuracéo, devidamente
identificado.

3.1.6 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser acondicionados no
Invélucro n° 5, a saber:

Invélucro n°5
Documentos de Habilitacdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante
CONCORRENCIA N° 01/2014
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3.1.6.1 O Invllucro n°® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua
abertura.

3.1.6.2 Os Documentos de Habilitacdo deverao ter todas as suas paginas
numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deveréo ser
apresentados, alternativamente: em original, em coOpia autenticada por
cartorio competente, sob a forma de publicacdo em 6rgdo da imprensa
oficial. SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢cdes de
andlise por parte da Comissdo Permanente de Licitagdo. Ndo sera
efetuada autenticagcéo de documentacao pela CPL/CFO.

3.2 No ato da entrega dos invélucros com as Propostas Técnica, e de Precos o
representante do licitante apresentara a Comissdo Permanente de Licitacdo o
documento que o credencia a participar deste certame, juntamente com seu
documento de identidade de fé publica.

3.2.1 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de
constituicdo, por socio ou dirigente, o documento de credenciamento
consistira, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, onde conste o0 nome do sOcio e 0s poderes para
representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em
ambos o0s casos autenticada em cartério ou apresentada junto com o
documento original, para permitir que a Comissdo Permanente de Licitacao
ateste sua autenticidade.

3.2.2 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou
legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com o0s poderes constantes do
modelo que constitui 0 Anexo VI. Na hipétese de apresentacao por intermédio
de procuracéo, devera ser juntada a copia autenticada em cartério do ato que
estabelece a prova de representacao da empresa, em que constem 0s nomes
dos sacios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

3.2.3 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o
representante de participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar
gualquer ato durante o procedimento licitatério.

3.2.4 Na hipétese de substituicdo do representante no decorrer do processo
licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

4. PROPOSTA TECNICA (Invélucros n°®1, n° 2 e n° 3)
4.1 A Proposta Técnica consistirh em quatro quesitos:
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4.1.1 Plano de Comunicacado Publicitéria - a licitante apresentara Plano de
Comunicacgéo Publicitaria, elaborado com base no Briefing (Anexo 1V), o qual
compreendera o subquesitos abaixo relacionados e detalhados no Anexo Il :

4.1.1.1 Raciocinio Bésico, texto em que a licitante demonstrara seu
entendimento sobre as informagfes apresentadas no briefing mostrando,
também, um diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitaria
para o CFO,;

4.1.1.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria: texto em que a licitante
apresentara linhas gerais de como suprir o problema especifico de
comunicacdo do CFO. Especificando o que dizer, a quem dizer, como
dizer, quando dizer e quais 0s meios de comunicagao para utilizar.

4.1.1.3 Ideia Criativa: a licitante desenvolvera pecas de divulgacao
destinada a solucionar o problema de comunicacdo descrito no briefing.
Devera ser apresentada Proposta de cinco pecas para campanha de
valorizagéo profissional do Sistema CFO/CROs, todo o material devera
ser apresentado em conformidade com briefing e estratégia de
comunicacao desenvolvida pela concorrente.

4.1.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de: .Texto em que,
de acordo com as informacgdes do Briefing, demonstrara capacidade para
atingir os publicos prioritarios (permitida a inclusdo de tabelas, graficos e
planilhas) e podera indicar o uso dos recursos de comunicacao proprios
do CFO, atendendo as exigéncias contidas no Anexo II;

4.1.2 Repertoério: apresentacdo de trabalhos ou cases distintos acompanhados
dos respectivos atestados originais em papel timbrado do cliente (com nome e
telefone do responsavel) e suas respectivas fichas técnicas de trabalhos
produzidos pela licitante, atendendo as exigéncias contidas no Anexo II.

4.1.3 Equipe Minima: apresentacdo, obrigatéria, de todos profissionais de
comunicacao, solicitados pelo Conselho para execucédo dos servicos de que
trata o presente edital. A apresentacdo dos profissionais devera ser
acompanhada de curriculo resumido, atendendo as exigéncias contidas no
Anexo II.

4.2 A critério do CFO, a campanha publicitaria da Proposta vencedora podera ou
nao vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modificacdes, na vigéncia do
contrato.

5. PROPOSTA DE PRECOS (Involucro n° 4)
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5.1 A Proposta de Precos devera ser apresentada em dois documentos distintos,
descritos nos itens 5.2 e 5.3.

5.2 Planilha de Pregos Sujeitos a Valoracdo, a ser preenchida apenas com as
informacgdes constantes do Anexo llI.

5.3 Declaragéo na qual a licitante:
5.3.1 Estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pelo CFO:

5.3.1.1 Aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, na reutlizagdo de
pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, entendido que o valor
inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
maximo a variacdo do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna
(IGP-DI), da Fundagéo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos
um ano da cessao original dos direitos;

5.3.1.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
incorporadas a pecas, em relacdo ao valor original da cessao desses
direitos, na reutlizacdo das pecas por periodo igual ao inicialmente
ajustado, entendido que o valor inicialmente contratado podera ser
reajustado tendo como parametros basicos 0s precos vigentes no
mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo a variacdo do indice
Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP- DI), da Fundacéo Getulio
Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos
direitos.

5.3.2 Comprometer-se-a4 a envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condicbes nas negociacbes comerciais junto a fornecedores de servicos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo ao CFO as
vantagens obtidas.

5.3.3 Informara estar ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a
direitos autorais estabelecidas na Clausula Nona do Anexo VII.

5.4 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e néo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteracao, sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

6. DOCUMENTOS DE HABILITACAO (Invélucro n°5)

6.1 Os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do Art. 6°, inciso |, c/c 0
art. 11, 8 4°, inciso XI, da Lei 12.232 de 2010.

6.1.1 Habilitagc&o Juridica
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a) Cédula de identidade;
b) registro comercial, em caso de empresa individual;

C) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de
sociedades comerciais, devidamente registrado e acompanhado de
documentos de eleicdo de seus administradores, quando se tratar de
sociedades por acoes;

d) os documentos mencionados na alinea b deverdo estar acompanhados de
todas as suas alteragcbes ou da respectiva consolidacdo e deles devera
constar, entre 0s objetivos sociais, a execucdo de atividades da mesma
natureza ou compativel com o objeto desta CONCORRENCIA;

e) inscricao do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas,
no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

f) Declaracédo de Elaboracdo Independente de Proposta, conforme modelo no
Anexo VII do Edital.

6.1.2 Regularidade Fiscal
a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
houver, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto desta CONCORRENCIA;

c) Certiddo de Regularidade de Deébitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgédos da Secretaria da Receita Federal
do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdicdo sobre o
local da sede da licitante;

d) certiddo de regularidade de débitos ou de nédo contribuinte expedidas por
orgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver
localizada a sede da licitante;

e) certiddo de regularidade de Débito junto a Previdéncia Social, em vigor na
data de apresentacédo dos documentos de habilitacéo;

f) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servico - FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos documentos de
habilitacao.

g) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas.

6.1.3 Qualificacdo Técnica

a) Comprovacéao de aptidao para desempenho de atividade demonstrando a
execucao satisfatoria de servigos similares ao objeto da presente licitagdo. A
comprovacao se dara por meio da apresentacdo de 01 (um) ou mais

10
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atestados ou certiddes fornecidos por pessoa juridica de direito publico ou
privado, contendo as seguintes informacoes:

- Nome ou razéo social, CNPJ e endereco completo do emitente;

- Data de emissao do atestado ou da certidao;

- Assinatura e identificacéo do signatario (nome, cargo e funcao que exerce
junto a empresa emitente).

b) Cépia autenticada do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento
de que trata a Lei 12.232, de 2.010, art. 4° e seu 8§ 1° obtido perante o
Conselho Executivo das Normas Padrao (CENP)

6.1.4 Qualificagdo Econdmico-Financeira

a) Certidao Negativa de faléncia, concordata ou recuperacao judicial expedida
pelo distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, emitida em até noventa dias
corridos antes da data de apresentacdo dos documentos de habilitacéo;

b) balanco patrimonial e demonstracfes contabeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por
balancetes ou balancos provisérios.

bl) a licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda ndo tenha
balanco, devera apresentar demonstracdes contabeis envolvendo seus direitos,
obrigacdes e patriménio liquido relativos ao periodo de sua existéncia,

b2) entenda-se por “na forma da lei”:

|. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta
Comercial da sede ou do domicilio da Licitante, acompanhado de copia do
termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido
(art. 5°, 8 2°, do Decreto-Lei n° 486/69);

Il. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades
anbnimas regidas pela Lei n° 6.404/76: registrado ou autenticado na Junta
Comercial da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e
em Jornal de grande circulacéo (art. 289, caput e 8 5°, da Lei n°® 6.404/76);

lll. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas
do local de sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de
sociedade empreséria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as
sociedades empresérias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

6.1.4.1 A comprovacao da boa situacéo financeira da licitante sera feita
por meio da avaliacédo, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea b do item 6.1.4, cujos indices de Liquidez
Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC),
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resultantes da aplicacdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que
um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante

Passivo Circulante

6.1.4.2 Os indices de que tratam as alineas a e b do item 6.1.4.1 serdo
calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua
contabilidade, mediante sua assinatura e a indicacdo do seu nome e do
namero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

6.1.4.3 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no
célculo de quaisquer dos indices referidos na alinea a, todos do item
6.1.4.1, Podera apresentar em substituicdo no Invélucro n® 5 comprovante
de que possui patriménio liquido minimo de R$ 100.000,00 (cem mil
reais).

6.2 Se a licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitacdo deverdo estar ou
em nome da matriz ou da filial, dependendo de quem é a licitante, salvo aqueles
documentos que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da

6.3 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n° 8.666/93,
expedido por 6rgdo da Administracdo Publica Federal, dentro do seu prazo de
validade e compativel com o objeto desta CONCORRENCIA, substitui os
documentos relacionados no item 6.1.1 e nas alineas a e b do item 6.1.2.

6.3.1 A licitante que optar pela apresentacédo do Certificado referido no item 6.3
também devera incluir no Invélucro n° 5 declaracdo, sob as penalidades
cabiveis, de que inexistem fatos impeditivos de sua habilitacdo no presente
processo licitatério e de que estd ciente da obrigatoriedade de declarar
ocorréncias posteriores.

6.4 O CFO nao garante a consulta on-line no sistema SICAF.
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7. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

7.1 As Propostas Técnicas ao serem examinadas deverdo atender as exigéncias
contidas no Anexo Il (da Proposta Técnica).

8. VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

8.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢Oes estabelecidas neste Edital e
em Seus anexos.

8.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos
Servigos.

8.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o
Anexo lll, ressalvado que ndo sera aceito:

a) desconto inferior a 5% (cinco por cento) e superior a 30% (trinta por cento) em
relacéo aos precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Distrito Federal, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos
realizados pela propria licitante;

b) percentual superior a 2% (dois por cento) que a LICITANTE repassara a
CONTRATANTE, a titulo de desconto, incidente sobre o percentual de desconto de
agéncia. O desconto encontra-se em conformidade com o ANEXO B - Sistema
Progressivo de Servicos/Beneficios — Conselho Executivo do CENP;

c) percentual de honorarios inferior a 5% (cinco por cento) e superior a 10% (dez por
cento) sobre os custos de outros servicos realizados por terceiros, inclusive
honorérios para servigos especiais.

8.4 A Comissdo Permanente de Licitacao atribuira notas para cada um dos quesitos
a serem valorados, conforme previsto no item 6 do Anexo Il.

8.5. Sera considerada vencedora do certame licitatério a proposta que obtiver o
MAIOR INDICE GERAL (MIG), resultante da formula a seguir:

MIG = (IT x 7) + (IP x 3) /100

Onde: MIG = Maior indice Geral
13
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IT indice Técnico

IP indice de Preco

7 (sete) = Fator de Ponderagao (multiplicacéo) do IT

3 (trés) = Fator de Ponderacéo (multiplicacao) do IP

8.5.1 A nota de cada Proposta de Precos sera obtida mediante a soma das
notas dos quesitos constantes da tabela referida no item 8.4.

8.5.2 A Proposta de Precos que obtiver o maior somatério das notas sera
considerada como a de menor prego.

8.6 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e néao
Ihe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteracao, sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

9. EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1 A Comissdo Permanente de Licitacdo examinara os Documentos de Habilitacao
e julgara habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos
de habilitacéo exigidos neste Edital e em seus anexos.

9.1.1 A habilitacdo das licitantes cadastradas e habilitadas parcialmente no
SICAF fica condicionada a verificacdo dos seus respectivos registros e da
validade dos documentos cadastrais e de habilitacdo parcial, por meio de
consulta on-line ao SICAF, no ato da abertura do certame, que sera impresso
sob forma de “Declaragao de Situagao” e instruira o processo, nos termos da
Lei n° 8.666/93.

10. SUBCOMISSAO TECNICA

10.1 As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomisséo técnica,
constituida para este fim.

11. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

11.1 Serdo realizadas duas reunides publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislacdo em vigor.
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11.1.1 Serédo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunifes, as quais
serdo assinadas pelos membros da Comissdo Permanente de Licitagdo ou da
Subcomissao Técnica, conforme o caso, e pelos representantes das licitantes
presentes.

11.1.2 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante
a prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 3.2.

11.1.2.1 Antes do aviso oficial do resultado desta CONCORRENCIA, ndo
serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informacdes
referentes a adjudicacdo dos contratos ou a andlise, ou avaliacdo das
Propostas.

11.1.2.2 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao
Permanente de Licitagdo ou a Subcomissdo no processo de julgamento
das Propostas resultara na sua desclassificacao.

11.1.2.3 A Comissao Permanente de Licitacdo podera alterar as datas ou
as pautas das reunibes, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

11.2 A primeira sessdo publica sera realizada no local, dia e hora previstos no
preambulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
item 3.2;

b) receber os Involucrosn®1,n°2,n°3en4;

c) conferir se os Invélucros n° 1 apresentam em sua parte externa alguma
mencdo que identifigue a empresa licitante, ocorréncia que impedird a
Comisséo de receber todos os seus involucros;

d) abrir os Involucros n®1 e n.° 3:

11.2.1 Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da
sessdo de recebimento e abertura dos invélucros n.° 1 e n.° 3, conforme
paragrafo 1° do artigo 11 da lei n.° 12232/2010.

11.2.2 Os invélucros padronizados com a via nado identificada do plano de
comunicacdo publicitaria s6 serédo recebidos pela Comissdo Permanente de
Licitacdo se ndo apresentarem marca, sinal, etigueta ou qualquer outro
elemento capaz de identificar a licitante ou, ainda, se ndo estiverem danificados
ou deformados, conforme disposto no subitem 3.1.2.7.1.

11.2.3 A Comissédo Permanente de Licitacdo ndo lancara nenhum codigo, sinal
ou marca nos invélucros padronizados nem nos documentos que compdem a
via ndo identificada do plano de comunicac¢éo publicitaria.

11.2.4 O processamento e o julgamento da licitagcdo obedecerdo ao seguinte
procedimento:
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a) Na data e horario estabelecidos no préambulo do Edital, ocorrera a abertura
e verificacdo do Involucro n° 1, via nado identificada do plano de comunicagéo
publicitéria e a abertura do Invélucro n® 3, com o repertério e a equipe minima.

b) Todas as péaginas das vias apodcrifas serdo codificadas por Envelope
(exemplo: o primeiro Envelope aberto sera codificado com 1A, o segundo com
2A, e assim sucessivamente) e rubricadas pelos membros da Comisséo de
Licitacdo e por todos os representantes das licitantes presentes. Caso se
constate qualquer tipo de informac&o, marca ou sinal no material que compde a
via apécrifa do Plano de Comunicacdo que permita a identificacdo de sua
autoria, a licitante sera automaticamente desclassificada no certame e ficara
impedida de participar das fases posteriores.

c) ApoOs a codificacdo e assinatura das paginas, havera o fechamento dos
involucros com as vias nao identificadas e encaminhamento dos mesmos a
Subcomissao técnica;

d) Analise individualizada e julgamento, pela Subcomisséo técnica, dos planos
de comunicacdo publicitaria, elaboracdo da ata de julgamento e
encaminhamento a Comissdo Permanente de Licitacdo das propostas, da
planilha com as pontuacbes e da justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso. Essa analise ocorrera em sesséo reservada;

e) Encaminhamento do invélucro n° 3 com o repertério e a equipe minima a
Subcomisséo técnica;

f) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao técnica, do repertorio
e da equipe minima, elaboracdo da ata de julgamento e encaminhamento a
Comissdo Permanente de Licitacdo das propostas, da planilha com as
pontuacdes e da justificativa escrita das razées que as fundamentaram em
cada caso.

11.3 A segunda sessao publica sera para apuracédo do resultado geral das propostas
técnicas, com o0s seguintes procedimentos:

a) Abertura dos involucros com a via identificada (invélucro n.° 2) do plano de
comunicacao publicitaria;

b) Cotejo entre as vias identificadas e néo identificadas do plano de comunicacéo
publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

c) Elaboracdo de planilha geral com as pontuacfes atribuidas a cada um dos
guesitos de cada proposta técnica;

d) Proclamacédo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;

11.3.1 Sera publicado em ata o resultado do julgamento das Propostas
Técnicas com a indicacdo dos proponentes desclassificados e dos
classificados em ordem decrescente de pontuagéo.
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11.3.2 Havendo renuncia expressa de todos os licitantes ao direito de interpor
recurso contra o resultado do julgamento da proposta técnica, a Comissao
podera realizar a seu exclusivo critério, a abertura do Invoélucro n° 4 - Proposta
de Precos nessa mesma sessdao, cujo conteudo serd rubricado pelos membros

da Comisséo de Licitagao e licitantes presentes.

11.3.3 N&o ocorrendo renuncia expressa de todos os licitantes ao direito de
interpor recurso contra o resultado da classificacdo de propostas técnicas, sera
aberto prazo recursal de 5 (cinco) dias Uteis para interposi¢ado de recurso,
conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de
junho de 1993;

11.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da
terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a)

b)

c)

d)

f)

Os integrantes da subcomisséo técnica nao poderao participar da sessao de
recebimento dos invélucros de precos, conforme paragrafo 1° do artigo 11 da
lei n.° 12.232/2010.

Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

Abrir o Involucro n® 4 | cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital
para a elaboracéo das Propostas de Precos e julga-las;

Identificar a proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

Sera considerada vencedora do certame licitatorio a proposta que obtiver o
MAIOR INDICE GERAL (MIG), resultante da férmula a seguir:

MIG = (IT x 7) + (IP x 3) /100
Onde: MIG = Maior indice Geral

IT Indice Técnico

IP

indice de Preco
7 (sete) = Fator de Ponderacgéo (multiplicacédo) do IT

3 (trés) = Fator de Ponderacéao (multiplicacdo) do IP
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11.4.1 Ser& publicado em ata o resultado do julgamento da Proposta de Preco
e pontuagdo final (MIG letra “f’ item 11.4), com a indicagdo dos
desclassificados e classificados, em ordem decrescente de pontuagao.

11.4.2 Havendo rendncia expressa de todos os licitantes ao direito de interpor
recurso contra o resultado do julgamento da proposta de pre¢os, a Comissao
podera realizar a seu exclusivo critério, a abertura do Invélucro n° 5 —
Documentos de Habilitacdo, exclusivamente da licitante classificada em
primeiro lugar, nessa mesma sesséo, cujo conteudo sera rubricado pelos
membros da Comisséo de Licitacao e licitantes presentes.

11.4.3 N&o ocorrendo renuncia expressa de todos os licitantes ao direito de
interpor recurso contra o resultado da classificacdo de propostas de precos,
sera aberto prazo recursal de 5 (cinco) dias Uteis para interposicéo de recurso,
conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de
junho de 1993;

11.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da
guarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

b) Abrir o Involucro n® 5, exclusivamente da licitante classificada em primeiro
lugar, cujos documentos de habilitacdo serdo rubricados pelos membros da
Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes
ou por comissao por eles indicada;

c) Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital
guanto a habilitacdo e habilitar as empresas classificadas nas etapas anteriores;

11.5.1 Sera publicado em ata o resultado da habilitacdo com a indicacdo dos
proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis
para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art.
109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993;

11.5.2 Os involucros dos licitantes inabilitadas ou desclassificadas serao
devolvidos aos seus respectivos.

11.6 Sera declarada vencedora deste certame a licitante que tiver a MAIOR NOTA
FINAL, desde que considerada habilitada nos termos deste Edital.

12. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS
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12.1 A critério da Comissdo Permanente de Licitacéo, todas as decisoes referentes
a esta CONCORRENCIA poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas
aquelas cuja publicacédo no Diario Oficial da Unido é obrigatéria:

a) Nas reunides de abertura de invélucros;
b) No site www.cfo.org.br na pasta licitagdes.

c) No Diario Oficial da Uniéo;

d) Por qualquer outro meio que permita a comprovacdo inequivoca do
recebimento da comunicacao pelas licitantes.

13. IMPUGNACOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que néao
o fizer até dois dias Uuteis antes da data da abertura do involucro com os
Documentos de Habilitacdo, mediante solicitacdo por escrito e protocolizada no
endereco Setor Octogonal Ed.Terraco Shopping Torre A Sala 207
Brasilia - DF Cep: 70.660-000.

13.1.1 A impugnacéao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de
participar do processo licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela
pertinente.

13.2 Eventuais recursos referentes a presente CONCORRENCIA deverdo ser
interpostos no prazo maximo de cinco dias uteis a contar da intimacéo do ato ou da
lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida ao CFO, em seu respectivo endereco por
intermédio da Comissdo Permanente de Licitacao.

13.3 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderéo
impugna-lo no prazo maximo de cinco dias uteis.

13.4 Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a
Comissdo Permanente de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de
cinco dias Uteis, ou, n0 mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e
respectiva(s) impugnacao(des) ao CFO, que decidird em cinco dias Uteis contados
de seu recebimento.

13.5 N&o sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como
representante da licitante.

13.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitagcdo ou inabilitacdo de licitante e
julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente
de Licitacdo - motivadamente e se houver interesse para o CFO - atribuir efeito
SuUSpensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.
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14. RECURSOS ORQAMENTARIOS

14.1 As despesas com o contrato resultante desta CONCORRENCIA, para o biénio
de 2014/2015, estao estimadas em R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais).

14.2 As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta licitagdo, correrdo a
conta dos recursos consignados no Orgamento do Conselho Federal de Odontologia
para o exercicio de 2014/2015.

14.3 Se o CFO optar pela prorrogagdo do contrato que vier a ser assinado,
consignara nos proximos exercicios em seu orgcamento as dotacdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

14.4 O CFO se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos.

15. CONDICOES CONTRATUAIS

15.1 A licitante vencedora terd o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados a partir da
convocacao, para assinar o termo de contrato, nos moldes da minuta constante do
Anexo VIII.

15.1.1 Antes da celebracdo do contrato, o CFO realizar4d consulta da
Regularidade Fiscal do Licitante.

15.2 Caso a licitante vencedora se recuse a assinar 0 contrato no prazo acima
estipulado, o CFO podera, a seu critério, convocar as licitantes remanescentes, na
ordem de classificacdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas
condicbes estabelecidas na proposta de menor preco, Ou revogar esta
CONCORRENCIA, independentemente da cominac&o prevista no art. 81 da Lei n°
8.666/93.

15.3 O contrato para a execucao dos servicos objeto deste Edital tera duracdo 12
(doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

15.3.1 Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo do CFO, mediante acordo
entre as partes, por até o limite de 60 meses, nos termos do inciso Il do art. 57
da Lei n° 8.666/93.

15.4 O CFO podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a
contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n° 8.666/93 e no
contrato a ser firmado entre as partes, com a excec¢ao do que estabelece o art. 79, §
2°, da referida Lei.

15.5 A contratada s6 podera divulgar informagdes acerca da prestacéo dos servicos
objeto desta CONCORRENCIA, que envolva o nome do CFO, se houver expressa
autorizagéo deste.
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15.6 A contratada se obriga a manter, durante toda a execucdo do contrato, as
condicdes de habilitagéo e qualificacdo exigidas nesta CONCORRENCIA.

15.7 O CFO realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do
nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esfor¢cos de comunicagéo
sugeridos pela contratada, da diversificacdo dos servi¢cos prestados e dos beneficios
decorrentes da politica de precos praticada.

15.8 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as
condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos, 0s elementos apresentados
pelo licitante vencedor que tenham servido de base para o julgamento desta
CONCORRENCIA e, quando for o caso, a Proposta de Precos com ela negociada.

16. REMUNERACAO E PAGAMENTOS

16.1 A remuneracdo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos
das Clausulas Oitava da minuta do contrato, consoante 0s precos estabelecidos em
sua Proposta de Precos ou, quando for o caso, de acordo com 0S precos
negociados.

16.2 A forma e as condi¢cdes de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima
da minuta do contrato.

17. DISPOSICOES FINAIS

17.1 E facultada & Comissdo Permanente de Licitagdo ou autoridade superior, em
qualquer fase desta CONCORRENCIA, a promocédo de diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instrucdo do processo licitatorio, vedada a incluséao
posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente dos
Documentos de Habilitacdo ou das Propostas Técnica e de Precos.

17.2 A Comissao Permanente de Licitacdo podera, em qualquer fase do processo,
se julgar necessario, proceder a vistoria das instalagbes e da aparelhagem
disponivel para a realizacdo dos servi¢os objeto desta CONCORRENCIA.

17.3 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada
se o CFO tiver conhecimento de fato desabonador a sua habilitacdo ou a sua
classificacao, conhecido apds o julgamento.

17.4 Se ocorrer a desclassificacédo da licitante vencedora por fatos referidos no item
anterior, o CFO podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de
classificacao ou revogar esta CONCORRENCIA.

17.5 Os profissionais indicados para fins de equipe minima (Proposta Técnica)
deverédo participar da elaboracdo dos servigcos objeto deste Edital, admitida sua
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substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente informado ao CFO.

17.6 A Comissdo Permanente de Licitacdo podera, no interesse do CFO, relevar
omissbes puramente formais nos documentos e Propostas apresentados pelas
licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
CONCORRENCIA e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comiss&o
Permanente de Licitacao.

17.7 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatério mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios,
sujeitando-se a autora as sancdes legais e administrativas aplicaveis, conforme
dispbe o art. 93 da Lei n° 8.666/93.

17.8 Antes do aviso oficial do resultado desta CONCORRENCIA, ndo serdo
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informacodes referentes a adjudicacao
do contrato ou a analise, avaliagdo ou comparacao entre as Propostas.

17.9 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao Permanente de
Licitagho no processo de julgamento das Propostas resultard& na sua
desclassificacéo.

17.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta
CONCORRENCIA sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e
podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente
para justificar tal conduta.

17.11 Antes da data marcada para a abertura dos involucros com os Documentos de
Habilitacdo e as Propostas, a Comissdo Permanente de Licitacdo podera, por motivo
de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitacbes de
esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que sera reaberto o
prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo dos Documentos e Propostas,
exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulacdo das
Propostas.

17.12 Correrdo por conta do CFO as despesas que incidirem sobre a formalizacéo
do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacédo, que devera ser efetivada
em extrato, no Diario Oficial da Unido, na forma prevista no art. 61, paragrafo Gnico,
da Lei n°® 8.666/93.

17.13 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, no
foro da cidade de Brasilia/DF, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado
gue seja.

17.14 Esclarecimentos sobre esta CONCORRENCIA serdo prestados pela
Comissdo Permanente de Licitacdo apenas mediante solicitagdo por escrito, feita
pelo(s) representante(s) estatutario(s) ou legal(is) do licitante, ao prazo de acordo
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com a Lei 8666/1993, protocolizada de segunda a sexta-feira, das 09h as 12h ou
das 13h as 17h, no CFO ou através do e-mail compras@cfo.org.br.

17.15 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos por escrito e por e- mail, se
possivel pelas mesmas vias, ressalvado que a Comissdo Permanente de Licitagdo
dard conhecimento das consultas e respostas as demais licitantes que retiraram o
Edital no site www.cfo.org.br. E necessario o envio do termo de retirada constante
da pagina 1 do edital, por email compras@cfo.org.br.

17.16 O licitante ndo deve utilizar, em eventual consulta, termos que possam
propiciar sua identificacdo perante a Subcomissdo Técnica, antes da abertura dos
Invélucros n° 2.

18.18 Integram este Edital os seguintes anexos:
a) Termo de Referencia (Anexo I);
b) Da Proposta de Técnica (Anexo Il);
c) Proposta de Preco (Anexo llI;)
d) Briefing (Anexo 1V);
e) Declaracéao de que ndo emprega Menor (Anexo V);
f) Modelo de Procuracdo (Anexo VI);
g) Minuta de Contrato (Anexo VII)

Brasilia, 26 de junho de 2014.

AILTON DIOGO MORILHAS RODRIGUES
PRESIDENTE DO CFO
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ANEXO |

PROJETO BASICO

Tendo em vista o disposto no art. 7°, 8 2°, inc. |, da Lei n° 8.666/93, para

licitacdo na modalidade concorréncia (técnica e preco) e a Lei 12.232/10 que dispbe
sobre a contratacdo de agéncias de propaganda, cuja modalidade seré definida pela
Administragdo, apresento a seguir estudos preliminares realizados contendo
elementos capazes de propiciar a avaliacdo do custo pela Administracao,
considerando o preco atualmente praticado, a definicdo de métodos, a estratégia de
suprimento e o prazo de execucédo do contrato, quando for o caso.

1. DO OBJETO

11

1.2

1.3

A presente licitacdo visa a contratacdo de empresa especializada na
prestacdo de servicos de comunicacdo integrada que compreende:
comunicacdo publicitaria, design grafico, assessoria de imprensa e
comunicacao digital. Os servicos abrangem estudo, planejamento, pesquisa,
criacdo, producao, impressao, veiculacao, distribuicdo e identidade visual do
Conselho Federal de Odontologia (CFO), de acordo com as especificacdes
constantes abaixo:

O CFO reserva-se o direito de contratar os servicos objeto desta licitacao
diretamente com fornecedores, desde que sejam observados os principios
licitatérios, exceto os veiculos de comunicacdo (televisdo e radio comercial
e/ou educativa, outdoor, carro de som, revista e jornal de informacéo dirigida
e/ou massiva ou qualquer outro meio de comunicacdo cujo fim seja
veiculacdo de material promocional ou institucional), que deverdo ser
contratados sempre através do licitante vencedor.

O CFO reserva-se no direito de solicitar orcamentos de terceiros a serem
utilizados nas acbGes de comunicacdo e marketing previstas, desde que
entenda que os valores apresentados pela empresa vencedora ndo estejam
dentro dos praticados pelo mercado, devendo a licitante executar sempre pelo
fornecedor que oferecer o menor preco aliado a melhor qualidade.

2.0DA JUSTIFICATIVA

2.1

2.2

O Conselho Federal de Odontologia tem como missdo: a supervisao da ética
odontologica em todo o territério nacional, cabendo-nos zelar e trabalhar pelo
bom conceito da profissdo e dos que a exercem legalmente.

A fim de cumprir com sua missao institucional e a sua visibilidade junto a
sociedade, o CFO promovera ac¢des de comunicacéo integrada. Portanto faz-
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se necessario a contratacdo de uma agéncia de publicidade para prestar os
servicos para o Conselho Federal de Odontologia no ano de 2014.

3.0DA PROPOSTA TECNICA E A DE PRECOS:

3.1 Apresentacdo de proposta técnica devera conter as solicitacbes constantes
deste Projeto Basico;

3.2 Apresentacdo da proposta comercial devera ser em envelope identificado e
separadamente da proposta técnica.

4.0DAS OBRIGACOES DAS PARTES

4.1 A CONTRATANTE obriga-se a:

41.1

4.1.2

4.1.3

4.1.4
4.1.5
4.1.6

acompanhar e fiscalizar a execucdo do contrato, através de servidor
designado para este fim;

atentar para que durante a vigéncia do presente contrato seja mantida
a situacdo de regularidade relativa a seguridade social (INSS), ao
Fundo de Garantia por Tempo de Servi¢co (FGTS) e a Fazenda Federal
da CONTRATADA, bem assim a sua compatibilidade com as
obrigacdes assumidas pela CONTRATADA;

efetuar o pagamento nas condicdes e precos ajustados, apos o devido
atesto da nota fiscal/fatura;

transmitir ao preposto da Contratada toda e qualquer demanda,;

aplicar a Contratada as penalidades regulamentares e contratuais;
comunicar a Contratada quaisquer ocorréncias relacionadas com a
execucao do(s) servico(s).

4.2 A CONTRATADA obriga-se a:

42.1

4.2.2

4.2.3

4.2.4

4.2.5

4.2.6

nomear preposto para acompanhamento da prestacdo dos servicos,
gue deverda seguir as orienta¢cdes demandadas pelo CFO;

assumir todo e qualquer o6nus, referente a salario, horas extras,
adicionais e demais encargos sociais relativamente aos seus
empregados; assumir a responsabilidade pelos encargos fiscais e
comerciais resultante da adjudicacéo desta Licitacao;

manter, durante toda a execucdo do servico, em compatibilidade com
as obrigacdes assumidas, todas as condicbes de habilitacdo e
gualificacdo exigidas na licitacédo;

zelar pela perfeita execucéo dos servigos;

prover, realizar, manter e priorizar todas as acfes necessarias ao fiel
cumprimento das clausulas contidas neste Projeto Basico;

prestar os servicos de forma meticulosa e constante, mantendo-os
sempre em perfeita ordem;
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4.2.7 responsabilizar-se por todas as despesas diretas ou indiretas, tais
como: salarios, transportes, encargos sociais, fiscais, trabalhistas,
previdenciérios e de ordem de classe, indenizacdes e quaisquer outras
gue forem devidas aos seus empregados no desempenho dos servigos
objeto do contrato, ficando a CONTRATANTE isenta de qualquer
vinculo empregaticio com oS mesmos;

4.2.8 entregar 0S servigos nos prazos e condi¢des especificados;

4.2.9 providenciar a imediata correcdo das deficiéncias, falhas ou
irregularidades apontadas pela CONTRATANTE.

5.0DA FISCALIZACAO E CONTROLE

5.1 N&o obstante a EMPRESA VENCEDORA DA LICITACAO seja a Unica e

exclusiva responsavel pela execucdo de todos os servicos, o CONSELHO
FEDERAL DE ODONTOLOGIA reserva-se o direito de, sem que de qualquer
forma restrinja a plenitude desta responsabilidade, exercer a mais ampla e
completa fiscalizacdo sobre 0s servicos.

6.0DAS SANCOES

6.1

A empresa vencedora da licitacdo ficara sujeita as penalidades previstas no
edital, bem assim no termo de contrato, em casos de inexecucao parcial ou
total das condi¢cdes pactuadas naqueles instrumentos, garantida a prévia
defesa e o contraditério em regular processo administrativo, sem prejuizo da
responsabilidade civil e criminal que seu (s) ato (s) ensejar (em).

7.0DA APRESENTACAO DA PROPOSTA

7.1

7.2

A proposta de preco devera ser datilografada ou impressa, em uma via, com

sua pagina numerada e rubricada e assinada pelo representante legal da

empresa, sem emendas, acréscimos, borrdes, rasuras, ressalvas, entrelinhas

ou omissfes, salvo se, inequivocamente, tais falhas ndo acarretarem

lesbes ao direito dos demais licitantes, prejuizo a Administragdo ou nao

impedirem a exata compreensdo de seu conteldo, e deverdo constar:

7.1.1 Nome, numero do CNPJ, Inscricdo Estadual, endereco, telefone e fax
da empresa proponente;

7.1.2 Prazo de validade da proposta nado inferior a 60 (sessenta) dias,
contados da data estipulada para a entrega dos envelopes;

7.1.3 Dados bancérios da empresa, com o namero de conta corrente e
agéncia;

7.1.4 A proposta devera ser apresentada conforme o Modelo de
apresentacao de proposta de Preco, constante deste Projeto Basico.

Juntamente com a proposta de precos, a licitante deverd apresentar a

declaracéo de que atende plenamente todos os requisitos de habilitacdo
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exigidos para o certame, e os certificados e/ou declara¢des exigidos no
presente Termo de Referéncia.

8.0 DA DOTACAO ORCAMENTARIA

8.1 Os recursos para custeio das despesas decorrentes da contratacdo que se
seguir alicitacdo de que trata este Projeto Basico, correrdo as contas da
dotacdo orcamentéria integrante do Plano de Contas do CFO.

9.0DOS CUSTOS ESTIMADOS

9.1 O valor global estimado para gastos com todos os produtos e servigos objeto
da presente contratacéo é de R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais).

10.0 DO PAGAMENTO E PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

10.1 Os pagamentos a adjudicataria que vier a ser contratada para a execuc¢ao do
objeto desta licitacdo serdo feitos nos termos abaixo, consoantes 0s
percentuais estabelecidos na Proposta final.

Os valores dos fornecimentos sujeitam-se as seguintes regras:

10.1.1 Os valores dos servicos de que trata o objeto deste termo,
compreenderdo o valor dos servicos contratados pela licitante
vendedora acrescido da taxa de administracdo, quando for o caso;

10.1.20 pagamento fica condicionado a prévia certificacdo quanto a
execucao a contento dos servicos;

10.1.3 O pagamento sera efetuado apos a conclusdo e aprovacao do CFO de
cada servico solicitado;

10.1.4 Nado serdo efetuados quaisquer pagamentos enquanto perdurar
pendéncia de liquidacdo de obrigacdes, em virtude de penalidades
impostas a CONTRATADA, ou inadimpléncia contratual;

10.1.5A liberacdo do pagamento ficara condicionada a comprovacdo da
regularidade fiscal da CONTRATADA, além da regularidade junto ao
INSS e ao FGTS, mediante consulta efetuada por meio eletrénico ou
por meio da apresentacdo de documentos habeis;

10.1.6 Encontrando-se a empresa contratada inadimplente na data da
consulta, podera ser concedido, a critério do CFO, prazo para que a
empresa regularize a sua situacdo, sob pena de, ndo o fazendo, ter o
contrato rescindido com aplicacdo das sanc¢des cabiveis;

10.1.7A CONTRATADA devera apresentar em sua Nota Fiscal/Fatura
exclusivamente o faturamento detalhado correspondente ao objeto
descrito em cada briefing autorizado, mediante contrato especifico.
Havendo erro ou circunstancia que impeca a liquidacdo da despesa,
aquela sera devolvida a CONTRATADA e o pagamento ficara
pendente até que seja sanado o problema. Nesta hipétese, o prazo
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para pagamento sera reiniciado apos a regularizacdo da situacédo ou
reapresentacdo do documento fiscal, ndo acarretando qualquer 6nus
para o CFO,;

10.1.8 O CFO reserva-se o direito de néo efetuar o pagamento se, no ato da
atestacdo, a prestacdo dos servicos néo estiver de acordo com a
especificacao exigida;

10.2 O contrato devera ter sua vigéncia da data de sua assinatura até 31
dezembro de 2014, podendo ser prorrogado conforme previsto no inc.ll
do art.57 da Lei 8.666/93.
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ANEXO I

DA PROPOSTA TECNICA

1. Plano de comunicacdo publicitdria: a licitante apresentara Plano de
Comunicacdo Publicitaria, elaborado com base no briefing do CFO, o qual
compreendera os seguintes sub quesitos:

1.1. Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrar4 seu entendimento
sobre as informacdes apresentadas no briefing mostrando, também, um diagnéstico
das necessidades de comunicacao publicitaria para o CFO.

Vi.

Em papel com tamanho A4, branco, com espessura de 75 a 90
gramas, com orientacao do tipo retrato;

Com espagamento de 3 cm nas margens direita, esquerda,
superior e inferior, todas a partir da borda;

Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
Com espacamento entre linhas do tipo 1,5 (um e meio);
Alinhamento do texto do tipo “justificado”;

Com texto na cor preta, fonte do tipo “arial’, estilo “normal”,
tamanho 12;

1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria; texto em que a licitante apresentara
linhas gerais de como suprir o problema especifico de comunicacdo do CFO.
Especificando o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e quais 0S meios
de comunicacéao para utilizar.

121

1.2.2

1.2.3

124

1.25

Dominio do tema: adequacao, apresentacédo l6gica e pertinéncia
da argumentacdo demonstrada em defesa do tema e do
conceito propostos;

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em sua defesa;

A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a
comunicacdo do CFO com seus publicos;

A adequacdo da estratégia de comunicacdo proposta para a
solucéo do problema especifico de comunicacédo do CFO;

O material devera ser apresentado com clareza, sem emendas
ou rasuras e formalizado com as seguintes especificacoes:
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I.  Em papel com tamanho A4, branco, com espessura de 75 a 90
gramas, com orientacao do tipo retrato;

ii. Com espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda,
superior e inferior, todas a partir da borda;

iiil.  Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
iv.  Com espacamento entre linhas do tipo 1,5 (um e meio);
v. Alinhamento do texto do tipo “justificado”;

vi. Com texto na cor preta, fonte do tipo “arial”, estilo “normal”,
tamanho 12;

1.3. Ideia Criativa: a licitante desenvolvera pecas de divulgacdo destinada a
solucionar o problema de comunicacao descrito no briefing. Devera ser apresentada
Proposta de cinco pecas para campanha de valorizagcao profissional do Sistema
CFO/CROs.

Para elaboracdo das pecas o CFO recomenda a utilizacdo do manual de marcas do
CFO, disponivel no site do www.cfo.org.br

Cinco pecas para a campanha:

1.3.4. As pecas da campanha de valorizacao profissional seréo:

1.3.4.1. Anuncio revista — pagina dupla - para o Dia do Cirurgido
Dentista;

1.3.4.2. Anancio pagina inteira para jornal — para o Dia do Técnicos em
Saude Bucal (TSB) e os Auxiliares em Saude Bucal (ASB);

1.3.4.3. Outdoor — para sociedade em geral, mensagem institucional do
CFO e suas atribuicoes;

1.3.4.4. VT para TV aberta — para sociedade em geral, mensagem
institucional do CFO e suas atribuicdes;

1.3.4.3. Spot para radio e carro de som — para sociedade em geral,
mensagem institucional do CFO e suas atribuicdes;

1.3.5. As cinco pecas da campanha deverdo ser apresentadas com clareza,
sem emendas ou rasuras e formalizado com as seguintes
especificacoes:

I.  Montagem, utilizar base papel cartdo branco (frente e verso)
com layout colado em cima, formato A3;
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ii. Em relacdo ao texto ndo devera ser produzido apenas texto
de marcacao, pois sera analisado a clareza e coeréncia dos
textos;

iiil.  Tanto as pecas VT para televisdo e Spot para radio deverao
ser apresentados por storyboard e texto respectivamente.
N&o serdo aceitos “monstros” ou outro tipo de midia digital.

iv.  Sem identificacao do licitante.

As demais informacfes da Proposta Técnica se subdividem nos seguintes sub
guesitos:

1.4. Estratégia de midia e ndo midia — constituida de:

1.4.1. Texto em que, de acordo com as informagdes do Briefing, demonstrara
capacidade para atingir os publicos prioritarios (permitida a inclusao de
tabelas, graficos e planilhas), podera ainda indicar o uso dos canais de
comunicacao proprios do CFO, bem como veiculos que vao além das pecas
criadas (revista, jornal e outdoor);

1.4.2. Para a simulacao do plano de midia o CFO se limitara ao valor de R$
1.000.000,00 de reais. Considerar a tabela de precos dos veiculos sem
desconto, valor simulado referente apenas a veiculagédo, ndo considerar custo
de producéo;

1.4.3. O material devera ser apresentado com clareza e formalizado com as
seguintes especificacdes, ndo sendo limitada a quantidade de paginas.

I.  Encadernacao tipo espiral preto e acetato transparente capa e
preto verso

ii. Folha de rosto (capa) — escrever no centro em corpo 14 a
indicagdo “Plano de midia e n&do midia” Concorréncia n°
001/2014 Especificacdo de papel e fonte conforme miolo
(abaixo).

ii.  Miolo - em papel com tamanho A4, branco, com espessura de
75 a 90 gramas, com orientacdo do tipo retrato;

iv.  Com espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda,
superior e inferior, todas a partir da borda;

V. Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
vi. Com espacamento entre linhas do tipo 1,5 (um e meio);
vii.  Alinhamento do texto do tipo “justificado”;
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vii. Com texto na cor preta, fonte do tipo “arial”, estilo “normal”,
tamanho 12;

ix. O estilo de fonte para apresentar as tabelas, planilhas e gréaficos
integrantes sdo de escolha da agéncia.

1.5. Repertério: apresentacdo de trabalhos ou cases distintos, concebidos e
veiculados pela licitante, para anunciantes, excluidos os trabalhos realizados para o
Conselho Federal de Odontologia - CFO, sob a forma de layout da peca finalizada e
respectivas memdrias técnicas, onde se incluira indicacado sucinta do problema que
a peca se propds a resolver.

Cada peca devera conter breve ficha técnica com a identificacdo da licitante, titulo,
data de producéo, periodo de veiculacdo (mencao de pelo menos um veiculo que a
divulgou). Os Vt's e o0s spots e/ou jingles, deverao ser apresentados em pen drive.

A licitante deverd apresentar apenas uma peca para cada um dos meios de
comunicacao - eletrénicos e impresso, a escolher: TV ou radio, revista ou jornal,
material impresso a escolha da licitante (folder, flyer, livreto, cartilha ou similar) e
internet.

1.5.1. 1 (uma) peca para TV ou Radio;

1.5.2. 1 (um) anuncio para Jornal ou Revista;

1.5.3. 1 (um) material impresso (folder, flyer, livreto, cartilha ou similar);

1.5.4. 1 (um) publicacdo digital — banner digital ou site desenvolvido
pela licitante;

1.5.5. O material devera ser apresentado com clareza sem emendas
ou rasuras e formalizado com as seguintes especificacoes:

i. As fichas técnicas deverdao acompanhar as pecas (layout
ilustrativo) e serem apresentadas em papel com tamanho A4,
nao sendo limitada a quantidade de péaginas. Encadernacao
e acabamento a critério da empresa.

1.5.6. Os trabalhos apresentados ndo poderdo ser pecas ou
publicacdes produzidas para o Sistema CFO/CROs.

1.6. Equipe Minima: apresentacdo de profissionais de comunicacao, solicitados
pelo Conselho — conforme tabela abaixo - para execucédo dos servicos de que trata
0 presente edital. A apresentacdo dos profissionais devera ser acompanhada de
curriculo resumido (no minimo: nome e experiéncia).

Equipe Técnica

a) 1 Coordenador geral (com autonomia para decisoes, financeiras e gerenciais,
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dentro da empresa)

b) 1 Atendimento de conta

c) 1 diretor de arte com experiéncia em diagramacéo, editoragéo e design

d) 1 Jornalista

e) 1 designer grafico

f) 1 web design

Y

2. O julgamento efetuado pela Subcomissdo Técnica obedecera a pontuacdo
atribuivel a cada quesito, considerando as alineas que compdem o respectivo
guesito, conforme discriminado a seguir, perfazendo um total maximo de 100 (cem)

pontos:

QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTOS
(maximo)

[) PLANO DE COMUNICACAO:

1) Raciocinio Basico a) Das caracteristicas do CFO e das suas 6
atividades que sejam relevantes para a
comunicacao social.

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das 6
relacbes do CFO com o seu publico-alvo

¢) O papel do CFO no atual contexto social, 8
politico e econémico

SUBTOTAL 20

2) Estratégia de comunicagdo | a) Adequacdo do conceito proposto a natureza, 5
qualificacdo e problemas do CFO, conforme
briefing
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da 5
argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao proposta
¢) A rigueza dos desdobramentos desse conceito 5
para a comunicagdo do CFO com o(s) seu(s)
publico(s)-alvo
d) Adequacdo da estratégia de comunicagéo 5
proposta para a solu¢cdo do problema especifico
de comunicagdo do CFO
e) Consisténcia ldgica e pertinéncia da 5
argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao proposta
SUBTOTAL 25

3) Ideia criativa a) Adequacdo ao problema especifico de 5
comunicacao do CFO
b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis 3
que comporta, considerados os objetivos do CFO
c) A cobertura dos segmentos de publico 2
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contemplada por essas interpretacfes

d) A originalidade da combinagdo de elementos 5

que a constituem

e) A simplicidade da forma sob a qual se 2

apresenta (principalmente no que diz respeito a

linguagem utilizada)

f) A pertinéncia a atividade desenvolvida pelo 2

CFO e sua insercdo na sociedade

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, 2

conforme demonstrado nos exemplos de pecas

apresentadas

h) A exequibilidade das pegas 2

i) A compatibilidade da linguagem das pecas aos 2

meios propostos

SUBTOTAL 25
4) Estratégia de midia e ndo | a) A pertinéncia da escolha dos canais de 3
midia comunicacao em relagao ao publico a ser atingido

b) O custo x beneficio em relagdo aos veiculos 2

selecionados e publico a ser atingido

SUBTOTAL 5
I) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) O tempo de experiéncia profissional da licitante 3

em atividades publicitarias, observando-se, para

tanto, a relacdo nominal dos seus principais

clientes e o periodo de atendimento a cada um

deles.

b) A adequacdo das qualificacbes dos 2

profissionais a serem alocadas aos servicos a

contratar a estratégia de comunica¢ao publicitaria

proposta, considerada, nesse caso, também a

guantificacdo dos mesmos.

¢) A adequacao das instalacbes, da sede quando 2

for o caso e, principalmente em Brasilia, da

infraestrutura e dos recursos materiais e

tecnolégicos alocados pela licitante e que estarao

disponiveis durante a execugao do contrato

d) A operacionalidade do relacionamento entre o 3

CFO e a licitante, a seguranca técnica e

operacional ensejada pelos procedimentos

especificados na proposta

SUBTOTAL 10
lIl REPERTORIO

a) ldeia criativa e sua pertinéncia 5

b) Clareza da exposicdo do problema publicitario 2

c) Consisténcia das relagbes de causa e efeitos 3

entre problema e solucéo

d) Relevancia dos resultados apresentados 2

e) Qualidade da execucdo do acabamento 3
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| SUBTOTAL | 15 |

Total: 100 pontos

3. A pontuacédo do quesito corresponderd a média aritmética da pontuacao de
cada membro da Subcomisséao.

4. A nota de cada licitante correspondera a soma da pontuacdo dos quesitos.

4.1. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior nota.

4.2 Seréa desclassificada a proposta que:
4.2.1 Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
4.2.2 Nao alcancgar, no total, a nota minima de setenta pontos;

4.2.3. Obtiver pontuacao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.

4.2.4. Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a
licitante que tiver obtido a maior pontuacdo, sucessivamente, nos quesitos Ideia
Criativa, Plano de midia e ndo midia, Estratégia de Comunicacdo e Raciocinio
Basico.

4.2.5 Persistindo o empate este serd resolvido por sorteio na presenca dos
interessados.

4.2.6 Os quesitos Capacidade de Atendimento e Repertério ndo sdo quesitos
comparativos, ou seja, as empresas ndo serdo comparadas entre si, a pontuagéo se
daréa sob o critério atende ou n&o atende.

5. Critério de pontuacédo da proposta de preco:

5.1. As propostas de precos das licitantes classificadas serdo examinados,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste edital e
€em Seus anexos.

5.2. Sera desclassificada a proposta de precos que apresentar precos baseados em
outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos
Servicos.

5.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da planilha que constitui o
este Projeto Basico, ressalvado que néo sera aceito:

a) desconto inferior a 5% (cinco por cento) e superior a 30% (trinta por cento) em
relacdo aos precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Distrito Federal, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos
realizados pela propria licitante;
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b) percentual superior a 2% (dois por cento) que a LICITANTE repassard a
CONTRATANTE, a titulo de desconto, incidente sobre o percentual de desconto de
agéncia. O desconto encontra-se em conformidade com o ANEXO B - Sistema
Progressivo de Servicos/Beneficios — Conselho Executivo do CENP;

c) percentual de honorarios inferior a 5% (cinco por cento) e superior a 10% (dez por
cento) sobre os custos de outros servigos realizados por terceiros, inclusive
honorarios para servi¢os especiais.

6. A Comissao Permanente de Licitacdo atribuird notas para cada um dos quesitos a
serem valorados, conforme a seguinte tabela:

AVALIACAO: PRECO NUMERO DE PONTOS PAGAMENTO
Desconto inferior a 5% (cinco | Desconto de 05% = 01 ponto Durante todo
por cento) e superior a 30% Desconto de 06% = 02 pontos 0 contrato
(trinta por cento) em relagao Desconto de 07% = 03 pontos
aos precos previstos na Desconto de 08% = 04 pontos
tabela do Sindicato das Desconto de 09% = 05 pontos
Agéncias de Propaganda Desconto de 10% = 06 pontos

do Distrito Federal, a titulo Desconto de 11% = 07 pontos
de ressarcimento dos custos | Desconto de 12% = 08 pontos

internos dos trabalhos Desconto de 13% = 09 pontos
realizados pela propria Desconto de 14% = 10 pontos
licitante Desconto de 15% = 11 pontos

Desconto de 16% = 12 pontos
Desconto de 17% = 13 pontos
Desconto de 18% = 14 pontos
Desconto de 19% = 15 pontos
Desconto de 20% = 16 pontos
Desconto de 21% = 17 pontos
Desconto de 22% = 18 pontos
Desconto de 23% = 19 pontos
Desconto de 24% = 20 pontos
Desconto de 25% = 25 pontos
Desconto de 26% = 30 pontos
Desconto de 27% = 35 pontos
Desconto de 28% = 40 pontos
Desconto de 29% = 45 pontos
Desconto de 30% = 50 pontos

Repasse a CONTRATANTE, | 0% sobre os custos = 0 pontos Durante todo
a titulo de desconto, incidente | 1% sobre os custos = 10 pontos 0 contrato
sobre o percentual de 2% sobre os custos = 20 pontos

desconto de agéncia. O
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desconto encontra-se em

conformidade com o ANEXO

B - Sistema Progressivo de

Servigcos/Beneficios —

Conselho Executivo do

CENP

Percentual de honorarios 05% sobre os custos = 05 pontos Durante todo
inferior a 5% (cinco por cento) | 06% sobre os custos = 10 pontos 0 contrato
e superior a 10% (dez por 07% sobre os custos = 15 pontos

cento) sobre os custos de 08% sobre os custos = 20 pontos

outros servigos realizados 09% sobre os custos = 25 pontos

por terceiros, inclusive 10% sobre os custos = 30 pontos

honorarios para servigos

especiais

PONTUACAO MAXIMA 100 pontos

6.1. As propostas de precos serdao pontuadas levando em consideracao os itens da
tabela acima, podendo obter no maximo 100 pontos.

6.2. O resultado do julgamento das propostas de preco, com a indicacdo dos
proponentes desclassificados e classificados sera divulgado na propria sesséo.

7. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteracao, sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

8. A proposta de precos que obtiver o maior somatorio das notas sera considerada
como a de menor prego.

9. Ap6s a andlise e resultado do exame das propostas de preco e concluidas as
fases de valoracdo e avaliacdo das propostas técnicas e de preco, as licitantes
serdo classificadas em ordem decrescente, de acordo com a MIG (Maior Indice
Geral).

10. Ser& considerada vencedora do certame licitatério a proposta que obtiver o
MAIOR INDICE GERAL (MIG), resultante da formula a seguir:
MIG = (IT x 7) + (IP x 3) /100

Onde: MIG = Maior indice Geral

IT = indice Técnico

IP = indice de Preco

7 (sete) = Fator de Ponderagao (multiplicagéo) do IT
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3 (trés) = Fator de Ponderacé&o (multiplicacéo) do IP

11. Havendo empate entre duas ou mais propostas no critério de Maior indice Geral
(MIG), o desempate se dara em favor da licitante que tiver obtido a maior pontuagéo
técnica. Persistindo 0 empate este sera resolvido por sorteio na presenca dos
interessados

12. Apés a andlise e divulgacao do resultado final e julgados eventuais recursos
interpostos, ou havendo a desisténcia expressa das licitantes em recorrer, a
Comisséao de Licitacdo procedera a abertura do Invélucro n° 5 - Documentos de
Habilitagdo, exclusivamente da licitante classificada em primeiro lugar.

13. Nao ocorrendo renuncia expressa de todos os licitantes ao direito de interpor
recurso contra a Proposta de Precos, sera aberto prazo recursal de 5 (cinco) dias
Uteis para interposicéo de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art.
109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993;

14. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da
guinta sesséao publica — abertura do Invélucro n° 5 - Documentos de Habilitacéo,
exclusivamente da licitante classificada em primeiro lugar.

15. Se a Licitante classificada em primeiro lugar for inabilitada e depois de julgados
eventuais recursos por ela interpostos ou havendo a desisténcia expressa em
recorrer, ou transcorrido o prazo sem interposicao de recursos, proceder-se-a a
abertura do Invélucro n° 5 - Documentos de Habilitagdo das Licitantes
remanescentes, na ordem de classificacéo, para que a(s) seguinte(s) classificada(s)
gue preencha(m) as condicdes de habilitacdo seja(m) declarada(s) Vencedora(s),
nas condicdes de sua proposta.

16. Da constituicdo da subcomissao:

16.1 Esta sera composta por 2 (dois) profissionais internos do Sistema CFO/CROs e
1 (um) profissional externo e sem nenhuma ligacdo com o Sistema CFO/CROs.
Ressalta-se que sera divulgado no Diéario Oficial da Unido os homes para sorteio dos
membros da referida Comissédo. O sorteio sera aberto ao publico e apds resultado
divulgaremos a lista no site do Conselho Federal de Odontologia (www.cfo.org.br).
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ANEXO Il

DA PROPOSTA DE PRECO

Modelo de apresentacédo de proposta de Preco

NOME DA EMPRESA:

CNPJ: INSCRICAO ESTADUAL:
ENDERECO:
TELEFONE: FAX:

AVALIACAO: PRECO

DESCONTO

Percentual de desconto sobre os custos internos,
baseado na Tabela de Precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Distrito Federal
(SINAPRO/DF)

Desconto de X%

Percentual de honorarios incidente sobre os custos
de outros servicos realizados por terceiros, inclusive
honorarios para servigcos especiais.

Honorario de X%

Percentual de repasse a contratante, a titulo de
desconto, incidente sobre o percentual de desconto
de agéncia. Desconto de acordo com 0 ANEXO B —
Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios do
Conselho Executivo do CENP

Repasse de X%

DADOS BANCARIOS:
VALIDADE DA PROPOSTA: 60 dias

NOME E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA

(APRESENTAR EM PAPEL TIMBRADO)
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ANEXO IV
BRIEFING
Introducéo

Este briefing constitui-se de uma peca informativa sobre o Conselho Federal de
Odontologia (CFO) para auxilio na elaboracdo da proposta técnica a ser
apresentada pelas empresas interessadas na presente licitacdo. Além de
informacdes do CFO o briefing detalha outros tdpicos relativos as profissées
representadas por esta organizacdo, os quais podem contribuir para alcancar o
objetivo de comunicacao proposto.

Historico e missao

O Conselho Federal de Odontologia e os 27 Conselhos Regionais de Odontologia,
criados pela Lei n° 4.324, de 14 de abril de 1964 e, posteriormente, instituidos pelo
Decreto n° 68.704, de 3 de junho de 1971, formam em seu conjunto uma Autarquia.

Tanto o CFO quanto cada CRO séo dotados de personalidade juridica de direito
publico, com autonomia administrativa e financeira.

Nossa principal finalidade € a supervisdo da ética odontologica em todo o territério
nacional, cabendo-nos zelar e trabalhar pelo bom conceito da profisséo e dos que a
exercem legalmente. Para cumprir essa missdo, o CFO legisla por meio de Atos
Normativos, julga Processos Eticos e centraliza as informagées sobre cursos de
Especializacéo registrados e reconhecidos, bem como sobre o nimero de inscritos
em todo o Brasil, entre Cirurgides-Dentistas, Auxiliar de Saude Bucal, Técnicos em
Saude Bucal, Técnicos em Prétese Dentéria, Auxiliares de Protese Dentaria e
Clinicas Odontologicas.

Principais servicos do CFO

v' Fiscalizar o exercicio profissional, por meio dos Conselhos Regionais de
Odontologia;

Promover e apoiar congressos, cursos e eventos na area da Odontologia;
Expedir resolucdes que se tornarem necessarias para fiel interpretacdo e
execucdo da lei, definindo ou modificando atribuicbes e competéncias dos
profissionais;

v' Elaborar e divulgar o Codigo de Etica Odontoldgica.

v
v

Alguns nameros da Profissédo
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v Por volta de 200 faculdades de odontologia em todo o Brasil
v" Mais de 400 mil profissionais inscritos no Sistema CFO/CROs

Comunicacéao do CFO
Apresentacéao

Existe um desafio natural que € a compreensdo do papel do Conselho junto a
sociedade, € preciso informar a sociedade em geral a importancia em existir um
conselho que regula a odontologia brasileira. A percepc¢éo geral € que a sociedade
nao entende o que faz um conselho, pra que ele serve e por que ele existe.

Ao mesmo tempo € importante a valorizagdo dos profissionais de odontologia, que
séo:

1) Cirurgiao Dentista
O profissional, quando se forma, sai preparado para atuar como clinico geral, mas,
posteriormente, pode também atuar em uma das especialidades apresentadas:
e Saude Coletiva: analise, organizacdo, planejamento, execucao e avaliacédo de
sistemas de saude, dirigidos a grupos populacionais
e Endodontia: tratamento de canal
e Periodontia: tratamento de gengiva
e Dentistica: restauracdes dos dentes
e Protese: reabilitacdo da funcdo de um dente ou reposicao de dentes ausentes
e Radiologia/lmagenologia: exames radiograficos e demais exames por imagem
de uso
e Pacientes com necessidades especiais: pessoas que necessitam de atencao
especial, como hipertensos, diabéticos, cardiopatas, portadores de disturbios
neuroldgicos, portadores de doencas infectocontagiosas (hepatite, HIV etc.)
e Odontopediatria: prevencao e tratamento de bebés e criancas
e Odontohebiatria: tratamento de adolescentes
e Odontogeriatria: a partir dos 60 anos (ver projeto Envelhecer Sorrindo)
e Cirurgia: procedimentos de extracdes simples até cirurgias extensas para
remocao de tumores
e Traumatologia: pacientes com algum tipo de trauma com repercussdes nas
estruturas que compde a cavidade bucal e adjacente, além de atendimento a
disfuncdes da articulacdo temporomandibular
e Ortodontia: correcdo da mordida por meio de aparelhos ortodonticos
e Cirurgia ortognatica: correcao da mordida quando ha necessidade de interferir
NOS 0SS0S
e Patologia Bucal: identificagdo da doenga por meio de exames laboratoriais,
com uso de laminas em microscépio
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e Odontologia legal: identificacdo de cadaveres, pericias criminais e
profissionais por meio dos dentes

e Laser em odontologia: lasers de alta e baixa poténcia nas diversas
especialidades

e Implantodontia: reabilitacdo das fun¢Bes mastigatorias pela instalacao de
implantes e protese sobre implantes

e Prétese buco maxilofacial: reparacdo de partes perdidas da face por meio de
préteses faciais

As especialidades reconhecidas séo:

e Cirurgia e Traumatologia Buco Maxilofacial

e Dentistica

e Disfuncdo Témporo Mandibular e Dor Oro Facial

e Endodontia

e Estomatologia

e Radiologia Odontologica e Imaginologia

e Implantodontia

e Odontologia Legal

e Odontogeriatria

e Odontologia do Trabalho

e Odontologia para Pacientes com Necessidades Especiais

e Odontopediatria

e Ortodontia

e Ortopedia Funcional dos Maxilares

e Patologia Bucal

e Periodontia

e Proétese Buco Maxilofacial

e Proétese Dentéria

e Saude Coletiva

2) Técnico em Saude Bucal (TSB)

Ocupacdao da area de saude, regulamentada nacionalmente pela lei n® 11.889 de 24 de
Dezembro de 2008. O exercicio da mesma esta sob supervisdo do Cirurgido Dentista.
Apods concluséo do curso o concluinte podera adquirir seu registro de classe junto ao
CRO.

Atribuicdes
— organizar e executar atividades de higiene bucal,
— processar filme radiografico;
— preparar o paciente para o atendimento;
— auxiliar e instrumentar os profissionais nas intervencdées clinicas,
— inclusive em ambientes hospitalares;
— manipular materiais de uso odontolégico;
— selecionar moldeiras;
42



CPL - Comissédo Permanente de Licitac&o
Setor Octogonal Ed.Terraco Shopping Torre A Sala 207

Brasilia - DF Cep: 70.660-000

— preparar modelos em gesso;

— registrar dados e participar da andlise das informag8es relacionadas ao

controle administrativo em saude bucal;

— executar limpeza, assepsia, desinfeccdo e esterilizagdo instrumental,
equipamentos odontolégicos e do ambiente de trabalho;

— realizar o acolhimento do paciente nos servicos de saude bucal;

— aplicar medidas de biosseguranca no armazenamento, transporte, manuseio e
descarte de produtos e residuos odontoldgicos;

— desenvolver acdes de promocdo da saude e prevencdo de riscos ambientais e
sanitarios;

— realizar em equipe levantamento de necessidades em saude bucal; e,

—adotar medidas de biosseguranca visando ao controle de infeccéo.

3) Auxiliar de Saude Bucal (ASB)

Ocupacao da area de saude, regulamentada nacionalmente pela lei n°® 11.889 de 24
de Dezembro de 2008. O exercicio da mesma esta sob supervisdo do Cirurgiao
Dentista. ApOs conclusdo do curso o concluinte podera adquirir seu registro de
classe junto ao CRO.

Atribuicdes

— reproducao de modelos;

— vazamento de moldes em seus diversos tipos;

— montagem de modelos nos diversos tipos de articuladores;
— prensagem de pecas protéticas em resina acrilica;

— fundicdo em metais de diversos tipos;

— casos simples de incluséo;

— confeccao de moldeiras individuais no material indicado; e,
— curagem, acabamento e polimento de pecas protéticas.

Objetivos de Comunicacéo

v' Desenvolver campanha de valorizagdo do CFO junto a sociedade.

v' Desenvolver anlincio para o dia do cirurgido dentista e para o dia do Técnico
em Saude Bucal e Auxiliar em Saude Bucal (conforme solicitado em edital).

v' Mostrar para o pais a importancia dos profissionais de odontologia e do
Conselho Federal de Odontologia.

Objetivo Geral

v' Conscientizar a sociedade sobre a existéncia do CFO e a sua importancia
para a saude bucal brasileira
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v Valorizar os profissionais da odontologia brasileira

Publico-alvo para a Campanha
v' Sociedade em geral;
v" Formadores de opinido;
v Profissionais da area odontolégica.

Assinatura da Campanha

A Campanha devera ser assinada pelo Conselho Federal de Odontologia utilizando-

se da nova logomarca do Conselho (disponivel no site www.cfo.org.br)
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ANNEXO \ .
MODELO DE DECLARACAO QUE NAO EMPREGA MENOR

Referéncia: Processo Licitatério N° 1048/2014

[LICITANTE] , inscrita no CNPJ N°

por intermédio de seu representante legal,

e do CPF n°

Sr(a)’

, portador(a) da Carteira de ldentidade n°

DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n° 8.666, de 21 de
junho de 1993, acrescido pela Lei n°® 9.854, de 27 de outubro de 1999, que néo
emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e

(assinalar com “X”, conforme o caso):

() ndo emprega menor de dezesseis anos.
() emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicao de aprendiz.

[ local e data ]

(representante legal)

Observacao: Emitir em papel timbrado que identifique a licitante
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ANEXO VI
MODELO DE PROCURACAO

Outorgante
Qualificacao (nome, endereco, nome empresarial, etc.)

Outorgado

O representante devidamente qualificado
Objeto A

Representar a outorgante na CONCORRENCIA ...... 12014.
Poderes

Apresentar documentacdo e propostas, participar de sessdes publicas
de abertura de documentos de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas
atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao
direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar precos e assinar todos os
atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente
mandato.

Brasilia/DF , de de 2014

EMPRESA CARGO E NOME

Observacdes: se particular, a procuracdo sera elaborada em papel timbrado da
licitante e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada;
sera necessario comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegacao acima.
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ANEXO VII
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO CFO N° /2014
PROCESSO CFO N° /2014

CONTRATO DE PRESTACAO DE
“SERVICOS DE PUBLICIDADE” QUE
CELEBRAM ENTRE SI O CONSELHO
FEDERAL DE ODONTOLOGIA — CFO E A

Pelo presente instrumento, o CONSELHO FEDERAL DE ODONTOLOGIA, Autarquia
Federal, criada pela Lei n°® 4.324, de 14 de abril de 1964 e, posteriormente,
instituidos pelo Decreto n® 68.704, de 3 de junho de 1971 com sede no Setor
Octogonal Ed.Terraco Shopping Torre A Sala 207 Brasilia - DF Cep: 70.660-000
CNPJ sob n° xxxxxx, doravante denominado simplesmente CONTRATANTE, neste
ato representado pelo seu Presidente, CD. Ailton Diogo Morilhas Rodrigues,

brasileiro, casado, CPF n°® xxxxxx, e a Empresa , Inscrita no
CNPJ sob n° e no Estado/Distrito Federal sob n° :
estabelecida no , representada neste ato pelo seu ___ (cargo)

Sr. , inscrito no Cadastro de Pessoa Fisica sob o n° e
Identidade , doravante denominada simplesmente CONTRATADA, firmam

0 presente contrato de prestacdo de servigos, cujo regime € o de empreitada por
preco global, vinculado ao Processo Licitatério Concorréncia CFO n° xx/2014:

1.1 O presente Contrato reger-se-a pelas disposicdes da Lei n® 12.232 de 29 de abril
de 2010; Lei n.° 4.680, de 18 de junho de 1965; Lei n° 8.666, de 21.06.93, e
modificacdes posteriores.

1.2 Independentemente de transcricdo passam a fazer parte deste Contrato, e a ele
se integram em todas as clausulas, termos e condi¢cdes aqui hdo expressamente
alterados, o Edital da CONCORRENCIA N° 001/2014 seus anexos, e a Proposta
da CONTRATADA

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO
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Constitui objeto deste Contrato a prestacdo de servicos de publicidade do
CONTRATANTE, compreendidos da prestacdo de servicos de comunicacao
integrada que compreende: comunicacdo publicitaria, design gréfico,
assessoria de imprensa e comunicacao digital. Os servi¢gos abrangem estudo,
planejamento, pesquisa, criagdo, producdo, impressdo, Vveiculacao,
distribuicdo e identidade visual do Conselho Federal de Odontologia (CFO)

Para fins desta CONCORRENCIA, as ac¢des de publicidade nio abrangem as
acOes de patrocinio.

2.1.1.1 Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente

2.1.2

2.1.3

a)

b)

0 patrocinio de projetos de veiculacdo em midia ou em instalacdes que
funcionem como veiculo de comunicacédo e o patrocinio da transmissao de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por
veiculo de comunicacéo.

A CONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para
a execucao de servigos previstos no subitem 2.1, nos termos do art. 72 da Lei
n° 8.666/93.

A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, na
contratacao de:

fornecedores de servicos especializados para a producdo e a execucao
técnica das pecas, campanhas e materiais e para a execucdo dos servicos
complementares previstos;

veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espacgo
publicitarios.

CLAUSULA TERCEIRA — DA VIGENCIA

3.1

3.1.1

3.1.2

O presente Contrato tera duracao até o dia 12 (doze) meses, contados a partir
do dia da sua assinatura.

A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante
acordo entre as partes, por até o limite de 60 meses, nos termos do inciso Il
do art. 57 da Lei n°® 8.666/93.

A prorrogacdo sera instruida por avaliacdo de desempenho da
CONTRATADA, a ser procedida pela CONTRATANTE, e pela aprovacéao, a
cargo de seu Presidente.

CLAUSULA QUARTA — DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1

4.2

As despesas com o0 presente contrato, estdo estimadas em R$ 4.000.000,00
(quatro milhdes de reais).

As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta licitacdo, correrdo a
conta dos recursos consignados no Orcamento do Conselho Federal de
Odontologia.
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Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacao deste contrato, consignara nos
préximos exercicios em seu orcamento as dotacdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos

CLAUSULA QUINTA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1

5.1.1

5.1.2

5.1.3

5.1.4

Constituem obrigacbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

Operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada
gualidade.

Realizar - com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacado de fornecedores - todos 0s servigcos relacionados com o0 objeto
deste contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pela
CONTRATANTE, observada a restricéo prevista no item 2.1.1 deste contrato.
Utilizar os profissionais indicados para fins de equipe minima (Proposta
Técnica da CONCORRENCIA que deu origem a este ajuste) na elaboracgéo
dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada
pela CONTRATANTE.

Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢gbes nas negociacoes
comerciais junto a fornecedores e transferir a CONTRATANTE as vantagens
obtidas.

5.1.4.1 Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacdo de

compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de
propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma
de tempo, espaco ou reaplicagcbes que tenham sido concedidos pelo
veiculo de divulgacéao.

5.1.4.2 O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a

5.1.5

5.1.6

CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo

estipulado.

Negociar sempre as melhores condicbes de preco, até o0s percentuais
maximos constantes dos itens 9.2.1.1 e 9.2.2, da Clausula nona, no tocante
aos direitos patrimoniais de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos autorais e conexos e aos direitos patrimoniais de uso sobre
obras consagradas, nos casos de reutilizacbes de pecas publicitarias da
CONTRATANTE.

Para o fornecimento de bens ou servicos especializados, a CONTRATADA
deveréa observar as seguintes condicdes:

l. a CONTRATADA so6 poderéa apresentar cotacdes de precos obtidas
junto a fornecedores aptos a fornecerem a CONTRATADA bens ou
servicos especializados relacionados com as atividades
complementares de execuc¢éo do objeto deste contrato;

49



CPL - Comissédo Permanente de Licitac&o
Setor Octogonal Ed.Terraco Shopping Torre A Sala 207

Brasilia - DF Cep: 70.660-000

I. apresentar, no minimo, 3 (trés) orcamentos coletados entre
integrantes do cadastro de fornecedores que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido;

[I. exigir do fornecedor que constem da cotagcdo o0s produtos ou
servicos que a compdem, seu preco total e o detalhamento de suas
especificacoes;

V. a cotacdo devera ser apresentada em papel timbrado, com a
identificacdo completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF,
endereco, telefone, entre outros dados).

5.1.6.1 O CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacao dos
precos dos bens e servicos cotados em relacdo aos do mercado, podendo
para isso recorrer as informagbes disponiveis no Sistema de
Disponibilizacdo de Referéncias (SIREF), de que trata o art. 8° da
Instrugcdo Normativa SECOM n° 2, de 16 de dezembro de 2009.

5.1.7 Obter a aprovacao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir
despesas de producéo, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este
contrato.

5.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execucao de servi¢cos objeto
deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 A contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a

CONTRATADA ou seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente e
participacéo societaria, ou qualquer vinculo comercial, somente podera ser
realizada apds comunicar a CONTRATANTE esse vinculo e obter sua
aprovacao.

5.1.9 Encaminhar imediatamente ap0s a producdo dos servicos, para constituir o
acervo da CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: uma cépia em DVD e um arquivo digital (mpeg ou mov);

b) Internet: uma copia em CD, com 0s arquivos que constituiram a campanha ou
peca;

¢) Radio: uma cépia em CD, com arquivo audio e mp3;

d) Midia impressa e material publicitario: uma copia digital, com a arte final.

5.1.9.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderao ser
agrupadas em um mesmo DVD.
5.1.10 Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes,
rnala-direta, etc.) aprovadas pela CONTRATANTE.
5.1.10.1 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido apds sua
aprovacao pela CONTRATANTE e sua reproducdo dar-se-a a partir das
pecas mencionadas no item 5.1.9.
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5.1.11 Registrar as reunides e telefonemas de servico entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambas tomem as providéncias necessarias ao
desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.11.1 Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a

CONTRATANTE solicitara a necesséria corre¢do, no prazo maximo de
dois dias uteis, a contar da data do recebimento do registro.

5.1.12 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracOes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrup¢cdes de um ou mais servigcos, mediante
comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais ja
assumidas com fornecedores e os honorarios da CONTRATADA pelos
servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas
pela propria CONTRATADA ou por fornecedores por ela contratada.

5.1.13 S0 divulgar informagbes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste
contrato, que envolva o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e
expressa autorizagao.

5.1.14 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemente de solicitacao.

5.1.15 Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condi¢cdes de habilitacao
exigidas na CONCORRENCIA que deu origem a este ajuste.

5.1.16 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes
e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que
houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira
com relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.17 Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relacéo a seus funcionarios
e, quando for o caso, com relacdo a funcionarios de fornecedores
contratados.

5.1.18 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicbes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos
pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necesséarias ao
cumprimento do objeto pactuado.

5.1.19 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissédo total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre
0S servicos contratados.

5.1.20 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacdo de
estarem sendo satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas,
previdenciérios e fiscais.

5.1.21 Administrar e executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com
fornecedores, bem como responder por todos os efeitos desses contratos
perante fornecedores e a prépria CONTRATANTE.

51



CPL - Comissédo Permanente de Licitac&o
Setor Octogonal Ed.Terraco Shopping Torre A Sala 207

Brasilia - DF Cep: 70.660-000

5.1.22 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
qguaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de
atuacado da CONTRATANTE.

5.1.23 Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos
servicos de sua responsabilidade, na veiculagcdo de publicidade ou em
guaisquer servicos objeto deste contrato.

5.1.24 Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.25 Responsabilizar-se pelo O6nus resultante de quaisquer acgbes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de acbes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente
contrato.

5.1.25.1 Se houver acado trabalhista envolvendo o0s servicos prestados, a

CONTRATADA adotard as providéncias necessarias no sentido de
preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicacbes,
demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenacédo, reembolsara a CONTRATANTE as
importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de dez dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.

CLAUSULA SEXTA — DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacbes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

6.1.1 Cumprir todos o0s compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA;

6.1.2 Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca
dos servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia,
gue deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas
uteis;

6.1.3 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informacdes que se fizerem necessarios a execucado dos Sservigos;

6.1.4 Proporcionar condi¢des para a boa execucao dos servicos;

6.1.5 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

6.1.6 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

CLAUSULA SETIMA — DA FISCALIZACAO E DA ACEITACAO
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A CONTRATANTE fiscalizard& a execucdo dos servicos contratados e
verificard o cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no
todo ou em parte, quando néo corresponderem ao desejado ou especificado.
A fiscalizacdo dos servicos serd exercida por gestor designado pela
CONTRATANTE, o qual tera poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA sobre irregularidades ou falhas que porventura venham a ser
encontradas na execucao deste Contrato.
Além das atribuicdes previstas neste Contrato e na legislacdo aplicavel,
cabera ao Gestor do Contrato verificar o cumprimento das clausulas
contratuais relativas as condicbes da contratacdo e aos honorarios
devidos a CONTRATADA.

A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade,
Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucdo dos
Servigos.

A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apos a
aprovacao formal da CONTRATANTE.

A nao-aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a
dilacho do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da
CONTRATANTE.

A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
servico, incluido o de veiculacéo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em
parte, seja refeito ou reparado, a sua expensas e nos prazos estipulados pela
fiscalizacao.

A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados ndo a desobrigarda de sua responsabilidade quanto a perfeita
execucao dos servi¢os contratados.

A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste Contrato.

A CONTRATADA permitira e oferecera condicbes para a mais ampla e
completa fiscalizacdo, durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo
informacdes, propiciando o0 acesso a documentacao pertinente e aos servicos
em execucdo e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacao.

A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE e/ou auditoria externa por ele indicada tenham acesso a
todos os documentos que digam respeito aos servicos prestados a
CONTRATANTE.

A CONTRATANTE ¢é facultado o acompanhamento de todos os servicos
objeto deste Contrato, juntamente com representante credenciado pela
CONTRATADA.
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7.11 A CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliagdo da qualidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos
esforcos de comunicacao sugeridos pela CONTRATADA, da diversificacao
dos servigos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de precos por
ela praticada.

7.11.1 A avaliacdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para aquilatar
a necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos
servigcos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a
gualquer tempo, rescindir o presente Contrato; para fornecer, quando
solicitado pela CONTRATADA, declaracdes sobre seu desempenho, a fim de
servir de prova de capacitacao técnica em licitacoes.

CLAUSULA OITAVA — DA REMUNERACAO

8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte
forma:

8.1.1 Honoréarios de ......... % (....... por cento) incidentes sobre 0s custos
comprovados e previamente autorizados de servicos realizados por
fornecedores, com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA.

8.1.1.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente
faturado, nele ndo incluido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

8.1.2 Repasse de ...... (..... por cento) a contratante, a titulo de desconto, incidente
sobre o percentual de desconto de agéncia. Desconto de acordo com o
ANEXO B - Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios do Conselho
Executivo do CENP

8.1.3 Desconto de ............ (ceveennns por cento) dos valores previstos na tabela de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda, a titulo de ressarcimento
dos custos internos dos trabalhos realizados pela prépria CONTRATADA.
8.1.3.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA.

8.1.3.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos
servicos, planilha detalhada com os precos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, vigente no
periodo do contrato, e com 0s pre¢os correspondentes a serem cobrados
da CONTRATANTE, acompanhada de exemplar da referida tabela
impressa pelo Sindicato.

8.2 A CONTRATADA néo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragao
sobre 0s custos de servicos realizados por fornecedores referentes a
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producao de pecgas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

A CONTRATADA néo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de
agéncia quando da utilizacao, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta
tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em
gualquer acao publicitaria pertinente a este contrato.

As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser
renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagao ou da
prorrogacao deste contrato.

CLAUSULA NONA — DOS DIREITOS AUTORAIS

9.1

9.1.1

9.2

9.21

A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, os direitos patrimoniais do autor
das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pecas e
materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou
prepostos, concebidos, criados em decorréncia deste Contrato.

O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de
remuneracao definidas na clausula Oitava deste Contrato.

Com vistas as contratacbes para a execucdo de servicos que envolvam
direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores
orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo
prazo definido pela CONTRATANTE.

A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessdo e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de
cessao/orcamento/contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a
cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare
ciente e de acordo com as condi¢cdes estabelecidas.

9.2.1.1 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o

percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacdo ao valor original
dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo % ( por
cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo
sera obtido pela regra de trés simples.

9.2.1.2 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como

9.2.2

parametros basicos 0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal
caso, no maximo, a variacdo do indice Geral de Precos — Disponibilidade
Interna (IGP-DI), da Fundacéo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cesséo original dos direitos.
Na reutilizacdo de pecas por periodo ao inicialmente pactuado, o percentual
em relacdo ao valor original da cessdao de uso de obras consagradas
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incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores
dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, ser4 de no
maximo %( por cento). Para a reutlizagdo por periodos inferiores, o
percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

9.2.2.1 O valor inicialmente contratado poder4 ser reajustado tendo como

parametros basicos os prec¢os vigentes no mercado, aplicando-se, em tal
caso, no maximo, a variacio do indice Geral de Precos — Disponibilidade
Interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cesséo original dos direitos.

9.2.3 Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, o valor a ser pago
pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros
basicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os
percentuais maximos definidos neste Contrato.

9.3 Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no
custo de producdo.

9.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos 0s
orcamentos de producédo, os custos dos cachés, os de cessao de direito de
uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessado dos
demais direitos patrimoniais de autor e conexos.

CLAUSULA DECIMA — DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

10.1 Os documentos de cobranca da CONTRATADA, compostos de uma via da
Nota Fiscal-Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do
documento fiscal do fornecedor com o comprovante do respectivo servico,
serdo liquidados, salvo em casos prévia e expressamente autorizados pela
CONTRATANTE, mediante crédito na conta corrente n° mantida pela
CONTRATADA junto a agéncia , do Banco , em até 15 dias do recebimento,
da seguinte forma:

10.1.1 Veiculagdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, da
demonstracado do valor devido ao veiculo e ou exibidor, de sua tabela de
precos, da indicacdo dos descontos negociados, dos correspondentes
pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do respectivo relatério de
checagem.

10.1.2 Producdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobrancga,
demonstrativos de despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias
apos o més de producao;

10.1.3 Outros servicos realizados por fornecedores: mediante a entrega dos
servicos solicitados, dos documentos de cobranca e respectivos
comprovantes, nos prazos ajustados com a CONTRATANTE por ocasiao da
solicitacdo de cada servico.
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10.2 Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao
reembolso de despesas deverdo ser encaminhados ao endere¢co a seguir,
com antecedéncia minima de dez dias da data do vencimento, dos quais
deverdo constar a citacdo ao Contrato n° /2014 e a manifestacdo de
aceitacdo do CONTRATANTE:

Setor Octogonal Ed.Terrago Shopping Torre A Sala 207
Brasilia - DF
Cep: 70.660-000

10.2.1 Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da
execucao dos servicos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores.
10.2.1.1 No caso de servico de veiculacdo na midia ou de servigcos de terceiros, as
faturas deverdo vir acompanhadas de coOpia da nota fiscal-fatura emitida,
em face da CONTRATADA, pelo veiculo de comunicagao ou pelo terceiro
prestador de servico.
10.2.2 No tocante a veiculacdo ou exibicdo, a CONTRATADA fica obrigada a
apresentar, sem onus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:
10.2.2.1 Midia impressa: exemplares originais dos titulos.
10.2.2.2 Midia eletrbnica: relatorio de checagem de veiculacdo, sempre que
possivel.
10.2.2.2.1Quando néo for possivel a apresentacdo do relatério de checagem de
veiculacdo previsto no subitem precedente, a CONTRATADA devera
demonstrar a impossibilidade de fazé-lo, para que a CONTRATANTE
pondere e decida.
10.2.2.2.2 Nos casos em que a CONTRATANTE decidir pela pertinéncia da
demonstracdo de impossibilidade de apresentacdo do relatorio, a
CONTRATADA estaréa obrigada a apresentar declaracao, sob as penas do
art. 299 do Caodigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo e ou exibicdo, da qual devem constar, pelo menos, as
seguintes informacBes: nome empresarial e CNPJ da empresa, home
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo, local, data,
nome do programa (quando for o caso), dia e horério da veiculacédo e ou
exibicao.
10.2.2.2.2.1 Como alternativa a declaracdo prevista no subitem precedente, a
CONTRATADA pode apresentar documento usualmente emitido pelo
veiculo ou exibidor (mapa ou comprovante de veiculacdo ou insergcao
ou irradiacdo e similares) desde que o veiculo ou exibidor também
firme declaracdo, assinada, de modo que esse documento e a
declaracéo prevista no subitem 10.2.2.2.2, em conjunto, contenham as
informacdes previstas no subitem 10.2.2.2.2;
10.2.2.2.2.2 Como alternativa ao procedimento previsto no subitem precedente, a
CONTRATADA pode apresentar documento usualmente emitido pelo
veiculo ou exibidor (mapa ou comprovante de veiculagcdo ou insercao
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ou irradiacdo e similares) em que figure a declaragdo prevista no
subitem 10.2.2.2.2, na frente ou no verso desse documento, mediante
impressao eletrbnica ou a carimbo, desde que essa declaracdo seja
assinada e que esse documento “composto” contenha todas as
informagdes previstas no subitem 10.2.2.2.2.
Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera realizada a comprovagdo de
regularidade da CONTRATADA no SICAF, através de consulta on-line. Se a
CONTRATADA néo estiver cadastrada no SICAF, devera apresentar
Certificado de Regularidade de Situa¢éo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servico - FGTS, Certiddo De regularidade de Débito junto a Previdéncia
Social - CND, Certiddo Conjunta De regularidade de Débitos Relativos a
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da
Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional, e certiddes de regularidades de débitos expedidas por 6rgaos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.
Caso se constate erro ou irregularidade na documentacédo de cobranca, o
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas
correcOes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

10.4.1 Na hipotese de devolucédo, a documentacdo sera considerada como nao

10.5

apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA
nao tenha concorrido de alguma forma para tanto, fica convencionado que o0s
encargos moratoérios devidos pela CONTRATANTE, entre a data final para o
pagamento e a correspondente ao efetivo pagamento da nota fiscal/fatura
sera calculado por meio da aplicacdo da seguinte férmula:

EM=1xNXxVP

Onde:
EM = Encargos moratdrios;

N = Nimero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo
pagamento;

VP = Valor da parcela em atraso.
[ = Indice de compensacdo financeira = 0,00016438, assim apurado:

1 [ = 6/100 [=0,00016438
365 365

Onde i = taxa percentual anual no valor de 6%.
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10.5.1 O CONTRATANTE né&o pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com
auséncia total ou parcial da documentacdo habil ou pendente de
cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

10.6 O CONTRATANTE ndo pagard, sem que tenha autorizado prévia e
formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente
por fornecedores, sejam ou nao instituicées financeiras.

10.7 Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados, serédo
efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente ap6s a compensacao
bancaria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

10.7.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

10.7.2 A CONTRATADA apresentarda a CONTRATANTE um relatério com datas e
valores dos pagamentos realizados a veiculos e fornecedores, até o dia 10
(dez) do més subsequente.

10.8 A CONTRATANTE efetuara retencao, na fonte, dos tributos e contribui¢cdes
sobre todos os pagamentos a CONTRATADA, conforme dispde o art. 64 da
Lei n®9.430, de 27.12.96.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

12.1 Pela inexecucao total ou parcial do objeto do Contrato, a CONTRATANTE
podera, garantida prévia defesa, aplicar as seguintes sancdes a
CONTRATADA:

a) Adverténcia;

b) Multa de até 10% (dez por cento) do valor do Contrato, no caso de
inexecucao total ou parcial do objeto contratado, recolhida no prazo de 10
(dez) dias corridos, contado da comunicacdo oficial, sem embargo de
indenizacado dos prejuizos por ventura causados a CONTRATANTE;

12.2 O atraso injustificado na execucédo do objeto implicara em multa de mora em
desfavor da CONTRATADA, a qual sera computada sobre o valor da nota
fiscal conforme especificacdes a seguir:

a) do 1° (primeiro) ao 30° (trigésimo) dia de atraso: aplicacdo de multa de
0,033% (trinta e trés milésimos por cento) por dia de atraso;

b) do 31° (trigésimo primeiro) ao 45° (quadragésimo quinto) dia de atraso:
aplicacdo de multa de 0,044% (quarenta e quatro milésimos por cento) por dia
de atraso;

c) do 46° (quadragésimo sexto) ao 60° (sexagésimo) dia de atraso: aplicacao de
multa de 0,050 (cinquenta milésimo por cento) por dia de atraso.

12.3 Atrasos superiores a 60 (sessenta) dias configurar-se-do0 em flagrante
inexecucao do Contrato.
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Previamente a aplicacdo das multas previstas neste item ou de qualquer
outra sancdo poder4d a CONTRATADA apresentar defesa, no prazo de 5
(cinco) dias uteis, contados a partir da data em que for notificada a respeito.
N&o sera aplicada multa se, comprovadamente, o atraso do fornecimento do
objeto, advir de caso fortuito ou motivo de forga maior.

Da sancdo aplicada caberd recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis da
notificacdo, a autoridade superior aquela que aplicou a sancao.

Cabera ao Ordenador de Despesas, apos o devido processo legal, garantido
o contraditério e a ampla defesa, decidir pela aplicacdo da sancao
administrativa cabivel.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA RESCISAO

13.1

13.2

13.3

13.4

13.5

O presente Contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art.
77 e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n°® 8.666/93.

Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma
remuneragcdo sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas
autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela
CONTRATADA, previstas no presente Contrato.

Em caso de ciséo, incorporacdo ou fusdo da CONTRATADA com outras
agéncias de propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a
continuidade do presente Contrato.

A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei n°® 8.666/93, ndo dara a
CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de
interpelacao judicial ou extrajudicial, com a excec¢do do que estabelece o art.
79, 8§ 2°, da referida Lei.

A rescisao acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial
ou extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retencdo dos creditos
decorrentes deste Contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além
das sancdes previstas neste ajuste, até a completa indenizacédo dos danos.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DAS DISPOSICOES GERAIS

14.1

14.2

A CONTRATADA guiar-se-a4 pelo Cdédigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir
publicidade que esteja de acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor e
demais leis vigentes, a moral e 0s bons costumes.

O presente Contrato podera ser denunciado pela CONTRATANTE ap0s
decorridos cento e oitenta dias de sua vigéncia, mediante aviso prévio a
CONTRATADA, com antecedéncia minima de sessenta dias, através de
correspondéncia protocolizada ou por intermédio do Cartério de Registro de
Titulos e Documentos.
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14.3 Sao assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos
na Lei n°® 8.078, de 11.9.90 (Cddigo de defesa do Consumidor).

14.4 A omissdo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das
disposic¢Oes deste Contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente, néo
constituira novagdo ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer
tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DO FORO

15.1 As questbes decorrentes da execucao deste Contrato que ndo possam ser
dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da
Justica Federal, foro da cidade de Brasilia/DF, com exclusdo de qualquer
outro.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente Contrato em trés vias de
igual teor e forma, juntamente com as testemunhas abaixo, de tudo cientes.

.................. meiyeinde . de 2014.

CONSELHO FEDERAL DE ODONTOLOGIA
CD Ailton Diogo Morilhas Rodrigues
Presidente

CRO: MS-CD-1201

CPF N® XXXXXXXXXX

CONTRATADA:

TESTEMUNHAS:
1) 2)
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TERMO DE RETIRADA DE ENVELOPE

Em atendimento a exigéncia contida no edital da Concorréncia CFO N°
001/2014, para a contratacao de Servigos de Publicidade e Propaganda, a Empresa
XXX XXXX XXX XXX XXXXXXXX, inscrita no CNPJ sob 0] n°
XXXX XXX XXXXXXXXXXX, retirou nesta data, 1 (um) envelope para apresentacao
do Involucro 02 — PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA — Via ndo identificada.

Brasilia/DF., XXX de XXXX de 2014

Membro da CPI/CFA

CARGO

Registro

RECEBI, nesta data, o envelope de que trata este Termo.

NOME DA EMPRESA

CNPJ sob o n°®
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